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De di ca to ria

 

 

Le de di co es te li bro, El ne go cio del si glo XXI, a los mi llo nes
de per so nas que se en cuen tran en una en cru ci ja da en la vi- 
da: aque llas que se han vis to afec ta das por la cri sis eco nó- 
mi ca ac tual y que se sien ten im po ten tes res pec to a la se gu- 
ri dad de su fu tu ro fi nan cie ro. Quie ro que se pan que, a pe- 
sar de lo que pue da pa re cer, és te es el me jor mo men to pa- 
ra to mar las rien das de su fu tu ro. Yo me he pa sa do la vi da
edu can do a la gen te pa ra que pue da al can zar la li ber tad fi- 
nan cie ra, y sé que es te li bro, al igual que los otros de mi se- 
rie Pa dre Ri co, les pro vee rá el ti po de aná li sis y re fle xión
ne ce sa rios pa ra crear —y con ser var— ri que za su fi cien te pa- 
ra los años ve ni de ros. Una vez que apren dan la ver dad so- 
bre la for ma en que fun cio na el di ne ro, y que se pan de tec- 
tar las opor tu ni da des de ne go cios dis po ni bles en el si glo
XXI, se rán ca pa ces de em pe zar a cons truir la vi da que de- 
sean.
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Agra de ci mien tos

 

 

Me gus ta ría agra de cer le a Kim, mi es po sa, por su amor y
apo yo con ti nuos, así co mo a mi fa mi lia de Pa dre Ri co, la
cual me ha ayu da do a ha cer lle gar el men sa je de la edu ca- 
ción fi nan cie ra a mi llo nes de per so nas en to do el mun do.

Tam bién quie ro agra de cer a John Fle ming sus in va lua- 
bles re fle xio nes so bre las re des de mer ca deo, a Stuart
John son, Reed Bil bray, y al per so nal de Vi deo Plus, por su
ayu da pa ra dar le for ma a es te li bro.

Por úl ti mo, ex pre so mi gra ti tud a John Da vid Mann y a J.
M. Em met por apor tar a es te pro yec to sus ha bi li da des y
pa sión.
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INTRO DUC CIÓN

 

 

La eco no mía es tá des tro za da y tu em pleo co rre pe li gro, cla- 
ro, si es que aún tie nes uno. ¿Y sa bes qué? Lle vo años pre- 
go nán do lo.

Sin em bar go, fue ne ce sa rio que hu bie ra una cri sis eco nó- 
mi ca mun dial pa ra que la gen te em pe za ra a es cu char. No
obs tan te, es te li bro no es so bre la ra zón por la que to do se
fue al de mo nio, ni so bre có mo su ce dió. Es te li bro es so bre
por qué es ta te rri ble no ti cia es, en rea li dad, bue na, pe ro
só lo si sa bes có mo apro ve char la si tua ción.

Fue ron dos per so nas las que me en se ña ron so bre los ne- 
go cios. La pri me ra fue mi pa dre, un hom bre con una só li da
pre pa ra ción aca dé mi ca, que tu vo al tos pues tos co mo em- 
plea do del go bierno. La otra fue el me jor ami go de mi pa- 
dre, quien de jó la es cue la an tes de aca bar la pre pa ra to ria y
lue go se con vir tió en mi llo na rio por mé ri tos pro pios. Mi
ver da de ro pa dre tu vo pro ble mas fi nan cie ros du ran te to da
su vi da y cuan do mu rió prác ti ca men te no te nía na da que
pro ba ra que la su ya ha bía si do una vi da de ar duo tra ba jo.
Por otra par te, el me jor ami go de mi pa dre lle gó a ser uno
de los hom bres más ri cos de Hawái.

Siem pre con si de ré que es tos hom bres eran mi “pa dre
po bre” y mi “pa dre ri co”, res pec ti va men te. A mi ver da de ro
pa dre lo amé y ad mi ré mu chí si mo; asi mis mo, le ju ré que
ayu da ría a to da la gen te que me fue ra po si ble pa ra evi tar el
su fri mien to, los fra ca sos y los tra tos in dig nos que abun da- 
ron en su pro pio ca mino.
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A par tir de que me fui de ca sa, tu ve to do ti po de ex pe- 
rien cias. Ser ví en el Cuer po de Ma ri na co mo pi lo to de un
he li cóp te ro en la Gue rra de Vie tnam. Lue go tra ba jé en Xe- 
rox; ahí em pe cé co mo ven de dor y, cua tro años des pués,
de jé el em pleo con el tí tu lo del me jor ven de dor de la com- 
pa ñía. A con ti nua ción de sa rro llé va rios ne go cios mul ti mi llo- 
na rios a ni vel in ter na cio nal, pa ra re ti rar me a los 47 años y
en tre gar me a mi pa sión: en se ñar a otros a crear ri que za y
te ner la vi da de sus sue ños, en lu gar de con for mar se con la
me dio cri dad y la som bría re sig na ción.

En 1997 es cri bí un li bro so bre mis ex pe rien cias, y con él
de bo ha ber to ca do las fi bras de al me nos unos cuan tos lec- 
to res por que Pa dre Ri co, Pa dre Po bre lle gó a la lis ta de los
más ven di dos del New Yo rk Ti mes, per ma ne ció en ella más
de cua tro años y, des de en ton ces, ha si do des cri to co mo
“el li bro de ne go cios más ven di do de to dos los tiem pos”.

A par tir de ese mo men to co men cé a pu bli car una se rie
com ple ta de li bros con la fi lo so fía de Pa dre Ri co y, aun que
ca da uno de ellos ha te ni do un en fo que li ge ra men te dis tin- 
to, to dos des cri ben el mis mo men sa je del pri me ro. Di cho
men sa je tam bién se en cuen tra en el co ra zón del li bro que
aho ra sos tie nes en tus ma nos.
 

Res pon sa bi lí za te de tus fi nan zas o acos túm bra te a re ci bir
ór de nes por el res to de tu vi da. Sé el amo del di ne ro o
con viérte te en su es cla vo. Es tu de ci sión.

 
Tu ve la in creí ble suer te de que mis ex pe rien cias y men to res
me en se ña ran a ge ne rar ri que za ge nui na. Gra cias a eso pu- 
de re ti rar me de la vi da la bo ral por com ple to. Has ta ese mo- 
men to tra ba jé pa ra cons truir el fu tu ro de mi fa mi lia, pe ro
des de mi re ti ro só lo he tra ba ja do pa ra ayu dar a cons truir el
tu yo.

Du ran te los úl ti mos diez años me he de di ca do a bus car
las ma ne ras más efec ti vas y prác ti cas de ayu dar a otros a
trans for mar sus vi das en el si glo XXI a tra vés del apren di za je
de có mo cons truir ri que za ge nui na. En nues tros li bros de
Pa dre Ri co, mis so cios y yo he mos es cri to acer ca de mu- 
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chos ti pos de ne go cios e in ver sio nes, pe ro en to dos esos
años de in ten sa in ves ti ga ción, en al gún mo men to en contré
un mo de lo par ti cu lar de ne go cio que, en mi opi nión, es
uno de los más pro me te do res pa ra que el ma yor nú me ro
po si ble de gen te pue da asu mir el con trol de su vi da fi nan- 
cie ra, de su fu tu ro y de su des tino.

Al go más: cuan do di go ri que za ge nui na, no me re fie ro
ex clu si va men te al di ne ro. Sí, el di ne ro es par te de ella, pe ro
no lo es to do. Ge ne rar ri que za ge nui na tie ne mu cho más
que ver con ser el cons truc tor que con lo cons trui do.

En es te li bro te mos tra ré por qué tie nes que cons truir tu
pro pio ne go cio, y qué ti po de ne go cio de be ser. Pe ro no
só lo se tra ta de cam biar el ti po de ne go cio en el que aho ra
tra ba jas, sino de que te trans for mes tam bién. Yo te pue do
en se ñar a en con trar lo que ne ce si tas pa ra de sa rro llar el ne- 
go cio per fec to pa ra ti, pe ro pa ra que és te crez ca, tú tam- 
bién tie nes que ha cer lo.

Bien ve ni do al ne go cio del si glo XXI.
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PRI ME RA

PAR TE

 

Asu me el con trol de tu fu tu ro

 

 ¿Por qué de bes te ner un ne go cio pro pio? 
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1

 

Las re glas cam bia ron

 

Vi vi mos tiem pos di fí ci les. Los úl ti mos años nos han traí do
un des fi le cons tan te de mie do y pá ni co que se re fle ja en
los en ca be za dos de los pe rió di cos, en las sa las de jun tas y
en las co ci nas de to do Es ta dos Uni dos. La glo ba li za ción, las
im por ta cio nes, los de cre men tos, los re ma tes, las hi po te cas
su bpri me, las co ber tu ras ti po swap, los es que mas Pon zi, los
fias cos de Wa ll Street, las re ce sio nes… Una ma la no ti cia
tras otra.

En los pri me ros me ses de 2009, los des pi dos en em pre- 
sas es ta dou ni den ses al can za ron la ci fra de un cuar to de mi- 
llón al mes. Aho ra que es cri bo es to, a fi na les de 2009, la ta- 
sa de des em pleo es del 10.2 por cien to y si gue en au men- 
to. Asi mis mo, la si tua ción de las per so nas que lo gra ron
con ser var su em pleo pe ro que vie ron dis mi nui das sus ho ras
de tra ba jo y los ho no ra rios pa ga dos por las mis mas, es aún
peor. La es tre pi to sa caí da en el em pleo es una epi de mia a
la que muy po cos son in mu nes. De los eje cu ti vos y má na- 
gers de ni vel me dio, a los em plea dos ad mi nis tra ti vos y los
de es cri to rio; de los ban que ros a los em plea dos de ven tas
al me nu deo, to do mun do es tá en ries go. In clu so la in dus- 
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tria del cui da do de la salud que, has ta ha ce po co, era con- 
si de ra da una zo na de em pleos se gu ros, su fre re cor tes en su
fuer za de tra ba jo de ma ne ra sig ni fi ca ti va.

En una en cues ta rea li za da en 2009 por USA To day,
60 por cien to de los es ta dou ni den ses di je ron

que con si de ra ban que la si tua ción eco nó mi ca ac tual
re pre sen ta ba la ma yor cri sis en sus vi das.

En el ve rano de 2008, de pron to los por ta fo lios pa ra el
re ti ro de mu cha gen te per die ron la mi tad de su va lor, o in- 
clu so más. Los bienes raíces se des plo ma ron. Lo que la
gen te creía que eran ac ti vos só li dos y con fia bles se va po ri- 
zó. La se gu ri dad la bo ral se fue pa ra siem pre. Una en cues ta
rea li za da en 2009 por USA To day arro jó que 60 por cien to
de los es ta dou ni den ses con si de ra ban que la si tua ción eco- 
nó mi ca ac tual re pre sen ta ba la ma yor cri sis en sus vi das.

Por su pues to, tú ya lo sa bes. Pe ro hay al go que qui zá
des co no ces: Na da de es to es una no ti cia. Sí, cla ro, se ne ce- 
si tó de una cri sis eco nó mi ca pa ra que la gen te co men za ra a
des per tar an te el he cho de que su es ti lo de vi da se en- 
contra ba en pe li gro, pe ro tus in gre sos no se pu sie ron ba jo
ries go de la no che a la ma ña na, siem pre lo han es ta do.

La ma yor par te de la po bla ción de los Es ta dos Uni dos ha
vi vi do des de siem pre al bor de del pre ci pi cio, so bre la cu- 
chi lla que di vi de a la sol ven cia y la rui na; siem pre ha con fia- 
do en que el si guien te che que de nó mi na le sir va pa ra cu- 
brir los gas tos de ca da mes, aun que só lo le de je un col- 
chon ci to muy pe que ño de aho rros en efec ti vo y, fre cuen te- 
men te, ni si quie ra eso. Ese che que sir ve pa ra que “cam bies
tu tiem po por di ne ro” y, en una re ce sión, se con vier te en la
fuen te de in gre so me nos con fia ble que exis te. ¿Por qué?
Por que cuan do el nú me ro de gen te em plea da co mien za a
caer, hay me nos in gre so dis po ni ble en cir cu la ción con el
que se pue de pa gar el tiem po que des ti nas a un em pleo.
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TE LO DI JE

No qui sie ra salir con el tí pi co: “Te lo di je”, pe ro… Te lo di- 
je.

Lo he re pe ti do du ran te años: Ya no exis ten los em pleos
se gu ros. El Es ta dos Uni dos cor po ra ti vo del si glo XXI es un
di no sau rio que tiem bla por que es tá al bor de de la ex tin- 
ción, y la úni ca ma ne ra de que pue das te ner un fu tu ro se- 
gu ro es que asu mas el con trol del mis mo.

Aquí te pre sen to lo que es cri bí en 2001, en un li bro in ti- 
tu la do, La es cue la de ne go cios pa ra la gen te a la que le
gus ta ayu dar a otros:
 

En mi opi nión, los Es ta dos Uni dos y mu chas otras na cio- 
nes oc ci den ta les su fri rán un de sas tre eco nó mi co que se
ave ci na, y que se rá oca sio na do por que el sis te ma edu ca- 
ti vo ha fa lla do y no ha po di do ofre cer les a sus es tu dian- 
tes un pro gra ma de edu ca ción fi nan cie ra rea lis ta, de ma- 
ne ra ade cua da.

 
Ese mis mo año, en una en tre vis ta pa ra Ni gh tin ga le-Co nan- 
te, di je:
 

Si crees que los fon dos mu tua lis tas van a es tar ahí pa ra ti,
si quie res apos tar le tu vi da a los al ti ba jos del mer ca do de
va lo res, en ton ces es ta rás apos tan do tu ju bi la ción mis ma.
¿Qué su ce de si el mer ca do de va lo res su be y lue go vuel- 
ve a caer cuan do ten gas 85 años? No ten drás con trol. No
es toy di cien do que los fon dos mu tua lis tas sean ma los,
só lo di go que no son se gu ros y que no son la de ci sión
más sa bia. Que yo no apos ta ría mi fu tu ro fi nan cie ro con
ellos.

 
Nun ca an tes en la his to ria del mun do tan ta gen te ha bía
apos ta do su re ti ro en el mer ca do de va lo res. Es una lo cu ra.
¿Tú crees que Se gu ri dad So cial es ta rá ahí pa ra cui dar te?
En ton ces se gu ra men te tam bién crees en el co ne jo de Pas- 
cua.
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Y en una en tre vis ta que di en mar zo de 2005, di je:
 

La ma yor for ta le za de un ac ti vo de pa pel es su li qui dez,
pe ro eso tam bién es su ma yor de bi li dad. To dos sa be mos
que ha brá otra caí da del mer ca do y que nos va a vol ver a
afec tar. ¿Por qué ha brías de ad qui rir es te ti po de ac ti vos?

 
¿Y qué fue lo que su ce dió? Que hu bo otro co lap so del
mer ca do y mu cha gen te vol vió a re sul tar afec ta da. ¿Por
qué? Por que no pu di mos cam biar nues tros há bi tos ni nues- 
tra for ma de pen sar.

En 1971, la eco no mía es ta dou ni den se de jó de re gir se
por el pa trón oro. Y por cier to, es to su ce dió sin la apro ba- 
ción del Con gre so; sin em bar go, lo más im por tan te es que
pa só. ¿Por qué es tan im por tan te? Por que nos per mi tió im- 
pri mir más y más di ne ro, to do el que qui si mos, sin que es- 
tu vie ra sus ten ta do por nin gún va lor real o só li do.

Es ta des via ción de la rea li dad nos abrió la puer ta al au ge
eco nó mi co más gran de de la his to ria. Du ran te las si guien- 
tes tres y me dia dé ca das, la cla se me dia nor tea me ri ca na
ex pe ri men tó una suer te de ex plo sión. Mien tras el dó lar se
de va lua ba y el va lor en li bros de los bienes raíces y otros
ac ti vos se in fla ba, la gen te co mún se fue vol vien do mi llo na- 
ria. De re pen te hu bo cré di to dis po ni ble pa ra cual quier per- 
so na, en cual quier mo men to y lu gar; y las tar je tas de cré di- 
to co men za ron a apa re cer co mo hon gos tras las llu vias pri- 
ma ve ra les. Pa ra pa gar esas tar je tas de cré di to, los es ta dou- 
ni den ses uti li za ron sus ca sas co mo pa ga rés: re fi nan cian do y
pi dien do pres ta do, pres tan do y re fi nan cian do.

Por que, des pués de to do, el va lor de los bienes raíces
siem pre su be, ¿ver dad?

Pues no. Pa ra 2007 ya le ha bía mos in yec ta do a es te glo- 
bo fi nan cie ro to do el ai re ca lien te que po día so por tar, y la
fan ta sía se des plo mó has ta gol pear el sue lo de nue vo. Pe ro
no so la men te co lap sa ron Leh man Bro thers y Bear Sterns.
Mi llo nes de per so nas per die ron sus pla nes 401(k) pa ra el
re ti ro, sus pen sio nes y em pleos.
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El nú me ro de per so nas que vi ven ofi cial men te por de ba- 
jo

de la lí nea de po bre za se in cre men ta con ra pi dez.
El nú me ro de per so nas que tra ba jan des pués de cum plir

los 65 años tam bién va en as cen so.

En la dé ca da de los cin cuen ta, cuan do Ge ne ral Mo tors
era la em pre sa más po de ro sa de los Es ta dos Uni dos, la
pren sa to mó una de cla ra ción del pre si den te de GM y la
con vir tió en una fra se pu bli ci ta ria que du ró dé ca das:
“Mien tras GM avan ce, tam bién lo ha rá el país.” Pues bien,
ami gos, tal vez ya no sea tan bue na fra se por que en 2009
GM ca yó en ban ca rro ta y, ese mis mo ve rano, el es ta do de
Ca li for nia co men zó a pa gar sus deu das con pa ga rés en lu- 
gar de efec ti vo.

Jus ta men te aho ra es tá dis mi nu yen do el por cen ta je de
es ta dou ni den ses que son due ños de su pro pia ca sa. Los re- 
ma tes hi po te ca rios es tán a la al za, y el nú me ro de fa mi lias
de cla se me dia a la ba ja. Las cuen tas de aho rro, si aca so
exis ten, son ca da vez más po bres, y el en deu da mien to fa- 
mi liar es ca da vez ma yor. El nú me ro de per so nas que vi ven
ofi cial men te por de ba jo de la lí nea de po bre za se in cre- 
men ta con ra pi dez. El nú me ro de per so nas que tra ba jan
des pués de cum plir los 65 años tam bién va en as cen so. La
canti dad de gen te que quie bra se ha dis pa ra do has ta el
cie lo. Ade más, mu chos es ta dou ni den ses no tie nen su fi cien- 
te di ne ro pa ra re ti rar se, pe ro ni de bro ma.

¿Pu die ron to das es tas ma las no ti cias atraer tu aten ción?
Se gu ra men te, pe ro no es tás so lo. Los es ta dou ni den ses de
to das par tes ya de ja ron de dar le vuel tas al asun to y fin gir
de men cia. ¡Ge nial! Aho ra es tás des pier to y cons cien te de
lo que su ce de. No es agra da ble, cla ro, así que ana li cé mos- 
lo con cui da do pa ra com pren der qué sig ni fi ca y qué pue- 
des ha cer al res pec to.

ES UN NUE VO SI GLO
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Sien do ni ño, mis pa dres me en se ña ron la mis ma fór mu la
del éxi to que se gu ra men te te die ron a ti: ve a la es cue la,
es tu dia con ahín co y ob tén bue nas ca li fi ca cio nes pa ra que
pue das con se guir un em pleo se gu ro, bien pa ga do y con
pres ta cio nes. Y en ton ces, tu em pleo se ha rá car go de ti.

Sin em bar go, la an te rior es una no ción de la era in dus- 
trial, y no so tros ya no es ta mos en ella. Tu em pleo no se ha- 
rá car go de ti. El go bierno tam po co se ha rá car go de ti.
Na die lo ha rá. Es un nue vo si glo y las re glas ya cam bia ron.

Mis pa dres creían en la se gu ri dad de te ner un em pleo,
en las pen sio nes de las em pre sas, en Se gu ri dad So cial y en
Me di ca re. Pe ro to das es tas son ideas des gas ta das y ob so- 
le tas, re ma nen tes de una épo ca que ya se fue. En la ac tua li- 
dad, la se gu ri dad de te ner em pleo es só lo una bro ma, y la
me ra no ción de te ner un tra ba jo de por vi da en una so la
com pa ñía —ideal que con tan to or gu llo de fen dió IBM en
sus bue nos tiem pos—, es tan ana cró ni ca co mo una má qui- 
na de es cri bir.

Mu chas per so nas cre ye ron que sus pla nes de re ti ro
401(k) es ta ban a sal vo por que los res pal da ban ac cio nes de
blue-chip y fon dos mu tua lis tas, así que, ¿qué po dría salir
mal? Pe ro lue go re sul tó que to do salió mal. La ra zón por la
que es tos con cep tos, que al gu na vez fue ron co mo va cas
sagra das, ya no pue den se guir dan do le che es por que aho- 
ra to dos son ob so le tos: las pen sio nes, la se gu ri dad de un
em pleo y la cer te za de una ju bi la ción. Re pi to, son ideas
per pe tua das de la era in dus trial, pe ro los si glos han pa sa- 
do, vi vi mos la era de la in for ma ción y ne ce si ta mos ac cio nes
y pen sa mien tos con gruen tes con es te tiem po.

Por suer te, la gen te ya co men zó a es cu char y apren der.
Es una lás ti ma que se ne ce si te de su fri mien to y di fi cul ta des
pa ra en ten der las lec cio nes. Pe ro bue no, al me nos, ya es ta- 
mos apren dien do. Ca da vez que atra ve s a mos por una cri sis
im por tan te —co mo la caí da de las dot-com, la cri sis eco nó- 
mi ca post 9/11, el pá ni co fi nan cie ro de 2008 o la re ce sión
del 2009—, más gen te com pren de que las an ti guas re des
de pro tec ción ya no po drán sos te ner nos.
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El mi to cor po ra ti vo ter mi nó. Si pa sas te años su bien do
por la es ca le ra de una em pre sa, ¿al gu na vez te de tu vis te a
con tem plar el pa no ra ma? ¿Cuál pa no ra ma?, me pre gun tas.
El tra se ro de la per so na que es tá fren te a ti. Eso es lo que
tie nes al fren te. Si quie res se guir vien do eso por el res to de
tu vi da, en ton ces tal vez es te li bro no es pa ra ti. Pe ro si es- 
tás har to de mi rar el tra se ro de al guien más, en ton ces con- 
ti núa le yen do.

QUE NO TE VUEL VAN A EN GA ÑAR

En es te pre ci so mo men to el des em pleo con ti núa cre cien- 
do. Pa ra cuan do ter mi nes de leer es tas pa la bras, ¿quién sa- 
be? La si tua ción po dría ha ber cam bia do. No te en ga ñes,
cuan do el va lor del em pleo y los bienes raíces vuel van a gi- 
rar y el cré di to se aflo je de nue vo, co mo ine vi ta ble men te
su ce de rá, no vuel vas a ce der an te la sen sación de fal sa se- 
gu ri dad que los me tió, a ti y al res to del mun do, en es te
de sas tre fi nan cie ro des de el prin ci pio.

En el ve rano de 2008 los pre cios de la ga so li na su bie ron
has ta cua tro dó la res por ga lón. Las ven tas de ca mio ne tas
se des plo ma ron co mo pie dra y, de re pen te, to do mun do
an da ba en un au to mó vil pe que ño o hí bri do. Pe ro pien sa en
lo que su ce dió des pués: pa ra 2009 los pre cios ya ha bían
ba ja do a dos dó la res y, ay, Dios mío, ¡la gen te vol vió a com- 
prar ca mio ne tas!

¡¿Có mo?! ¿De ver dad cree mos que los pre cios van a per- 
ma ne cer así de con ve nien tes? ¿Que ba ja ron pa ra siem pre y
que, por tan to, es bas tan te ló gi co com prar au tos que con- 
su men ga so li na a lo lo co? ¿En se rio po de mos ser tan cie- 
gos? (Es toy tra tan do de ser ama ble, pe ro la pa la bra que
usa ría es “es tú pi dos”.)

Por des gra cia la res pues ta es: “Sí.” No só lo nos en ga ñan
una vez: per mi ti mos que lo ha gan una tras otra. Des de ni- 
ños, se gu ra men te es cu cha mos, leí mos o nos con ta ron la fá- 
bu la de “La hor mi ga y la ci ga rra”; sin em bar go, la ma yo ría
se afe rra a vi vir con la vi sión de la ci ga rra.
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No per mi tas que los en ca be za dos te dis trai gan. Siem pre
hay al gún ru mor idio ta que tra ta de cap tar tu aten ción pa ra
que no te ocu pes del se rio asun to de cons truir tu vi da. Es
só lo rui do. Sin im por tar si se tra ta de te rro ris mo, re ce sión o
el es cán da lo elec to ral más re cien te, en rea li dad no tie ne
na da que ver con lo que ne ce si ta rías es tar ha cien do hoy
pa ra cons truir tu fu tu ro.

En la Gran De pre sión mu cha gen te lo gró crear for tu nas.
Asi mis mo, en los tiem pos de los ma yo res au ges, co mo el
de los bienes raíces en la dé ca da de los ochen ta, mi llo nes y
mi llo nes de per so nas se ne ga ron a ha cer se car go de su fu- 
tu ro —gen te que ig no ró to do lo que voy a com par tir con ti- 
go en es te li bro— y ter mi nó te nien do fuer tes di fi cul ta des
eco nó mi cas o en ban ca rro ta. Y, de he cho, la ma yo ría con ti- 
núa en la mis ma si tua ción.

Pe ro el pro ble ma no es la eco no mía, sino tú.
¿Es tás mo les to por la co rrup ción del ám bi to cor po ra ti vo?

¿Es tás eno ja do con Wa ll Street y los gran des ban cos por
per mi tir que su ce die ra es ta cri sis? ¿Con el go bierno por no
ha cer lo ne ce sa rio, por ha cer de ma sia do o por equi vo car se
tan to y no ha cer lo co rrec to? ¿Es tás mo les to con ti go mis mo
por no asu mir el con trol des de an tes?

La vi da es di fí cil. Pe ro, ¿qué pien sas ha cer al res pec to?
Que jar te y des po tri car no ase gu ra rá tu fu tu ro. Tam po co te
ser vi rá cul par a Wa ll Street, a los gran des ban que ros, al Es- 
ta dos Uni dos cor po ra ti vo, ni al go bierno.

Si de seas un fu tu ro só li do, ne ce si tas crear lo. La úni ca for- 
ma de que asu mas el con trol de tu fu tu ro es ha cién do te
car go de tu fuen te de in gre sos. Ne ce si tas te ner tu pro pio
ne go cio.


