


Marxismo y comunicación Francisco Sierra Caballero

1

Si glo XXI / Se rie Fi lo so fía y pen sa mien to

Fran cis co Sie rra Ca ba lle ro

Ma r xis mo y co mu ni ca ción

Teo ría crí ti ca de la me dia ción so cial

Pró lo go: Ar mand Ma tte lart



Marxismo y comunicación Francisco Sierra Caballero

2

La teo ría crí ti ca, que nos ha bía ex pli ca do el fun da- 
men to ma te ria lis ta de nues tra so cie dad y ofre ci do
es tra te gias pa ra trans for mar la, tie ne un nue vo de- 
sa fío. Nues tro tiem po ya no se ca rac te ri za so lo por
las contra dic cio nes que la de si gual dis tri bu ción de
la ri que za en tra ña, sino que tam bién se ve de ter- 
mi na do por un nue vo es ce na rio: el ca pi ta lis mo de
pla ta for mas y la re vo lu ción di gi tal que han hi per- 
me dia ti za do la cul tu ra y ge ne ra do nue vos an ta go- 
nis mos so cia les. Pa ra po der com pren der la so cie- 
dad del si glo XXI te ne mos que re pen sar cues tio- 
nes es en cia les de la teo ría del va lor, la se mió ti ca y
la re pro duc ción del sis te ma so cial si tuan do la co- 
mu ni ca ción co mo una cues tión cen tral.
Pa ra en fren tar nos a es te re to, Fran cis co Sie rra nos
pro po ne una lec tu ra ma r xis ta de la me dia ción so- 
cial a par tir de un aná li sis sin to má ti co que ha ce
emer ger lo real, pro yec tan do nue vas prác ti cas ins- 
ti tu yen tes, un nue vo pen sa mien to y pra xis so cial
pa ra pa sar de la cul tu ra de la re sis ten cia a la co mu- 
ni ca ción trans for ma do ra.

«Del pre sen te li bro del pro fe sor Sie rra ema na una
fuer za epis te mo ló gi ca que re de fi ne la co mu ni ca ción,
la res ti tu ye en su di men sión ma te rial, rom pien do con
el me dia cen tris mo, el tro po cen tris mo y el pre sen tis mo
cul tu ral.» AR MAND MA TTE LART

«Un lar go via je por esa co mu ni dad elec ti va que es el
pen sa mien to ma r xis ta vis-à-vis de la co mu ni ca ción,
con pa ra das sin gu la res en au to res, pe rio dos, des víos,
co ne xio nes y pro pues tas crí ti cas, has ta ro zar con los
de dos el apa ra to ideo ló gi co del ca pi ta lis mo cog ni ti- 
vo.» MAR GA RI TA LE DO

«Ma r xis mo y co mu ni ca ción es una obra pro fun da y ri- 
gu ro sa que in ter vie ne en un te rreno teó ri co pro c li ve a
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de jar se lle var por las mo das aca dé mi cas. Por en ci ma
de to do, ofre ce una ca ja de he rra mien tas ma te ria lis tas
in dis pen sa ble pa ra cues tio nar los dog mas del neoi- 
dea lis mo con tem po rá neo y la so cie dad de la in for ma- 
ción.» CÉ SAR REN DUE LES

Fran cis co Sie rra Ca ba lle ro es ca te drá ti co de Teo ría de la Co- 
mu ni ca ción de la Uni ver si dad de Se vi lla. Di rec tor de la Sec- 
ción de Co mu ni ca ción y Cul tu ra de la Fun da ción de In ves ti- 
ga cio nes Ma r xis tas, en la ac tua li dad, pre si de la Unión La ti na
de Eco no mía Po lí ti ca de la In for ma ción, la Co mu ni ca ción y la
Cul tu ra (ULE PICC) y es miem bro ac ti vo de la RED TRANS- 
FORM de la UE, y de la Aso cia ción Es pa ño la de In ves ti ga ción
en Co mu ni ca ción (AE-IC). Au tor, en tre otras obras, de Po lí ti- 
cas de Co mu ni ca ción y Edu ca ción. Crí ti ca y De sa rro llo de la
So cie dad del Co no ci mien to (2006) e In tro duc ción a la Co mu- 
ni co lo gía (2019).
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PRÓ LO GO
Ar mand Ma tte lart

«Ma rx miss ed the co m mu ni ca tions bus.» De tan to re pe tir- 
se, es ta sen ten cia ina pe la ble emi ti da por Marsha ll McLuhan
ha ten di do a con ver tir se en ma triz de opi nión. A lo cual res- 
pon dió Jean Bau dri llard ha ce tiem po, co men tan do uno de
los li bros del au tor ca na dien se: «Un li bro bri llan te y frá gil.
Sim ple men te ca re ce de la di men sión his tó ri ca y so cial que
ha ría de él al go más que un “tra ve lling” mi to ló gi co so bre
las cul tu ras y su des tino». Del con tex to his tó ri co y so cial en
el que se cons tru yó y si gue cons ti tu yén do se el pen sa mien- 
to ins pi ra do por el ma r xis mo so bre las «co mu ni ca cio nes»
tra ta pre ci sa men te el pre sen te li bro del pro fe sor Fran cis co
Sie rra.

ME DIOS DE CO MU NI CA CIÓN Y DE TRANS POR TE

Pa ra el au tor de El ca pi tal, el es ta ble ci mien to de los me- 
dios de co mu ni ca ción –en ten di dos en un sen ti do am plio–
es in di so cia ble de la cons truc ción del mo derno mer ca do
mun dial, to da vez que la trans for ma ción de to do el ca pi tal
en ca pi tal in dus trial en gen dra la cir cu la ción (per fec cio na- 
mien to del sis te ma mo ne ta rio) y la rá pi da cen tra li za ción de
los ca pi ta les. No son, pien sa Ma rx, los ins tru men tos de co- 
mu ni ca ción los que en ese mer ca do de di men sión pla ne ta- 
ria son in di fe ren tes a las ba rre ras re li gio sas, po lí ti cas, na cio- 
na les y lin güís ti cas, sino las mer can cías. Creer lo con tra rio
equi va le a si tuar la rea li dad ca be za aba jo, a me ta mor fo sear
a los in di vi duos en co sas y a las co sas en se res ani ma dos.
Es de cir, su mir se en el fe ti chis mo. La for ma mer can til es la
for ma ge ne ral de in ter cam bio. El len gua je uni ver sal es el
len gua je de las mer can cías, el pre cio. To do se ven de, to do
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se com pra; el la zo co mún es el di ne ro, me dio sim bó li co y
me dia dor por ex ce len cia, per pe tu um mo bi le. La na tu ra le za
de es te agen te de co mu ni ca ción por an to no ma sia es la de
ser trans fron te ri zo.

Ma rx se re fie re a los «me dios de co mu ni ca ción, de cir cu la- 
ción y de trans por te» co mo fuer zas que, al «ani qui lar el es- 
pa cio por el tiem po» ase gu ran las con di cio nes fí si cas del in- 
ter cam bio. So bre su im pac to, el ejem plo que si gue es pa ra- 
dig má ti co: «La apa ri ción de los fe rro ca rri les –es cri be en
1879– ha si do le cou ron ne ment de l’oeu v re [en fran cés], la
co ro na ción de la obra en los paí ses en los que la in dus tria
es ta ba más de sa rro lla da. In gla te rra, Es ta dos Uni dos, Bél gi- 
ca, Fran cia, etc. Al lla mar les “co ro na ción de la obra”, en- 
tien do que (jun to con los bar cos de va por pa ra el trá fi co
ma rí ti mo y el te lé gra fo eléc tri co) han si do, a fin de cuen tas,
el me dio de co mu ni ca ción que co rres pon de a los mo der- 
nos me dios de pro duc ción; tam bién quie ro de cir que han
si do la ba se de enor mes so cie da des por ac cio nes y que, al
mis mo tiem po, han cons ti tui do un nue vo pun to de par ti da
pa ra to das las com pa ñías ban ca rias. En re su men, han im- 
pul sa do el au ge, in sos pe cha do, de la con cen tra ción del ca- 
pi tal, y han ace le ra do po de ro sa men te la ac ti vi dad cos mo- 
po li ta del ca pi tal de prés ta mo, apri sio nan do así al mun do
en te ro en una red de fu lle ría fi nan cie ra y de en deu da mien- 
to re cí pro co, for ma ca pi ta lis ta de la fra ter ni dad “in ter na cio- 
nal”».

Ya en el Ma ni fies to co mu nis ta (1848), Ma rx y En gels ha- 
bían vis lum bra do los re tos plan tea dos por el sur gi mien to
de los «me dios de pro duc ción e in ter cam bio ma si vos»:

Co mo con se cuen cia del per fec cio na mien to rá pi do de los ins- 
tru men tos de pro duc ción y gra cias al me jo ra mien to in ce san te
de los me dios de co mu ni ca ción, la bur guesía pre ci pi ta en la ci- 
vi li za ción in clu so a las na cio nes más bár ba ras. Obli ga a to das
las na cio nes, so pe na de co rrer a su per di ción, a adop tar el mo- 
do de pro duc ción bur gués; les fuer za a im por tar a ca sa lo que
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se lla ma la ci vi li za ción; di cho de otra ma ne ra, ha ce de ellas na- 
cio nes de bur gue ses. Cons tru ye un mun do a su ima gen.

Pe ro, a la vez, Ma rx y En gels re co no cen que el cre ci mien- 
to de los me dios de co mu ni ca ción ba jo tu te la de la gran in- 
dus tria fa vo re ce la or ga ni za ción de los obre ros en una cla se
y, por en de, en par ti do po lí ti co: «To da lu cha de cla ses es
una lu cha po lí ti ca […]. Y la unión que los bur gue ses de la
Edad Me dia, con sus ca mi nos ve ci na les, tar da ron si glos en
es ta ble cer, los pro le ta rios mo der nos, con los fe rro ca rri les, la
lle van a ca bo en unos po cos años». Cuan do Ma rx ha bla de
«las con di cio nes ma te ria les del trans por te» se re fie re a las
ru tas, los ca na les, los puer tos, los tú ne les y los puen tes.

Co mo es cri bía Hen ri Le feb v re en la dé ca da de los se s en- 
ta: «Ma rx no era so ció lo go, pe ro hay una so cio lo gía en Ma- 
rx». El mo do de co mu ni ca ción y de cir cu la ción, tal co mo
apa re ce en su obra, abar ca al con jun to del «mo vi mien to de
las mer can cías, de las per so nas, de la in for ma ción y del ca- 
pi tal». Ve rkehr, la pa la bra in de ter mi na da de la len gua ale- 
ma na que em plea, re mi te bien al sen ti do am plio de la pa la- 
bra «co mer cio», bien en el sen ti do de «re la cio nes so cia les».
Si se pre ten de bus car en su obra la hue lla del vo ca blo «co- 
mu ni ca ción» en un sen ti do ac tual, hay que in cluir to das las
for mas de re la cio nes de tra ba jo, in ter cam bio, pro pie dad,
con cien cia so cial, re la cio nes en tre in di vi duos, gru pos, na- 
cio nes y Es ta dos. Del mis mo mo do que Ma rx cree en la de- 
ter mi na ción so cial de las téc ni cas de co mu ni ca ción, así se
adhie ren los dis cí pu los del fi ló so fo del in dus tria lis mo, C. H.
de Saint-Si mon, a una con cep ción de ter mi nis ta de es tas úl- 
ti mas, pi dién do les que re ha gan el mun do: «To do por el va- 
por y la elec tri ci dad». De he cho, son de los pri me ros en eri- 
gir la fi gu ra de la red en fun da men to de una ideo lo gía me- 
siá ni ca, sien do las re des de co mu ni ca ción con si de ra das co- 
mo crea do ras del nue vo vín cu lo uni ver sal.
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MA SS CO M MU NI CA TION RE SEAR CH

«La co mu ni ca ción pa ra lo que sir ve, en pri mer lu gar, es
pa ra ha cer la gue rra.» La pri me ra pie za del dis po si ti vo con- 
cep tual de la co rrien te es ta dou ni den se de in ves ti ga ción so- 
bre los me dios de co mu ni ca ción de ma sas es un es tu dio
mo no grá fi co pu bli ca do en 1927 por Ro bert K. Mer ton so- 
bre el im pac to del uso ma si vo de la pro pa gan da du ran te la
gue rra de 1914-1918. En esa pri me ra gue rra to tal, los me- 
dios de di fu sión se han vuel to ins tru men tos in dis pen sa bles
pa ra la «ges tión gu ber na men tal de las opi nio nes», se gún la
fór mu la con sa gra da en aquel en ton ces. Y, si se la es tu dia,
una vez el con flic to ter mi na do, es con la se cre ta es pe ran za
de ex traer lec cio nes pa ra la ges tión en tiem pos de paz.

No es sino des pués del se gun do con flic to mun dial cuan do
la ma ss co m mu ni ca tion re sear ch, co no ci da co mo so cio lo gía
fun cio na lis ta, se for ma li za y en tra en el or ga ni gra ma aca dé- 
mi co. De en tra da, sus pio ne ros la va lo ri zan contra po nién- 
do la a lo que es ti man que es la «tra di ción eu ro pea» en car- 
na da, se gún ellos, por los «so ció lo gos del co no ci mien to»,
ta les co mo Du rkheim, Man nheim, Ma rx y En gels. La pi da rios
son sus jui cios so bre es ta tra di ción. Es cri be Mer ton, uno de
sus pi la res: «El nor tea me ri cano sa be de lo que ha bla, y eso
no es mu cho; el eu ro peo no sa be de lo que ha bla y eso es
mu cho». Y tam bién: «El eu ro peo ima gi na y el nor tea me ri- 
cano mi ra; el nor tea me ri cano in ves ti ga a cor to pla zo, el eu- 
ro peo es pe cu la a lar go pla zo». El res to del tex to si gue en la
mis ma di rec ción bi po lar. Al ca rác ter va go del mé to do his tó- 
ri co, a la es pe cu la ción y los jui cios de va lor que ca rac te ri za- 
rían a la so cio lo gía del vie jo mun do, la ma ss co m mu ni ca- 
tion re sear ch opo ne la se gu ri dad de las téc ni cas de en cues- 
ta y de aná li sis del «con te ni do ma ni fies to». Va le de cir «la
des crip ción ob je ti va, sis te má ti ca y cuanti ta ti va del con te ni- 
do de la co mu ni ca ción». La «fun ción» cla ve de es te ti po de
in ves ti ga ción es «vi gi lar el en torno, re ve lan do to do lo que
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po dría ame na zar o afec tar al sis te ma de va lo res de una co- 
mu ni dad o de las par tes que la com po nen».

An te la arro gan cia de la vi sión em pi ris ta, los fi ló so fos
Theo dor Adorno y Max Ho rkhei mer, de la Es cue la de Frank- 
furt, re pli can: «El es fuer zo por ate ner se a da tos cier tos y se- 
gu ros, la ten den cia a des acre di tar cual quier in ves ti ga ción
so bre la es en cia de los fe nó me nos co mo “me ta fí si ca”,
ame na zan con obli gar a la in ves ti ga ción so cial em píri ca a
res trin gir se a lo no es en cial, en nom bre de lo vá li do y de lo
in con tro ver ti ble. Por lo de más, con de ma sia da fre cuen cia le
son im pues tos a la in ves ti ga ción sus ob je tos por los mé to- 
dos dis po ni bles, en lu gar de ade cuar los mé to dos al ob je to
mis mo». Lo que, por su par te, el nor tea me ri cano C. W. Mi lls
le cri ti ca a la nue va do xa es que des vía la cien cia so cial ha- 
cia la in ge nie ría so cial y se li mi ta a res pon der al do mi nio
del «trián gu lo del po der» (mo no po lios, ejérci to y Es ta do).
La al ter na ti va, pien sa es te so ció lo go de la Uni ver si dad de
Co lum bia, no pue de en con trar se sino en la «ima gi na ción
so cio ló gi ca», tí tu lo de una de sus obras pu bli ca das en
1959. Lo que im pli ca apo yar se so bre un ma r xis mo que
vuel ve a co nec tar la pro ble má ti ca de la cul tu ra con la del
po der, la su bor di na ción y la ideo lo gía. En cuan to a Her bert
Mar cu se, au tor de The One-Uni di men sio nal Man [El hom- 
bre uni di men sio nal] (1964), ha ce re fe ren cia a los ob je ti vos
del fun cio na lis mo en los tér mi nos si guien tes: «Tra tar de ob- 
te ner un equi li brio en tre los de seos de sus com pra do res y
las ne ce si da des de los ne go cios y de la po lí ti ca».

En las dé ca das de los se s en ta y los se ten ta, mar ca dos por
las con tro ver sias so bre las es tra te gias de de sa rro llo, los in- 
ves ti ga do res la ti noa me ri ca nos po nen a su vez al des nu do
el fun cio na lis mo y su co ro la rio, las teo rías de la mo der ni za- 
ción apli ca das a la di fu sión de las in no va cio nes, tan to en
los pro ce sos de re for ma agra ria, en las cam pa ñas de al fa- 
be ti za ción co mo en las po lí ti cas de pla ni fi ca ción fa mi liar. Su
diag nós ti co es que es ta pa re ja de teo rías no ha ce sino tra- 
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du cir una vi sión uní vo ca del pro gre so que, en la prác ti ca, se
con fun de con el ma rke ting de pro duc tos.

En los mis mos de ce nios, en Eu ro pa, el au ge de la teo ría
se mio ló gi ca de los «mi tos con tem po rá neos», se gún la ex- 
pre sión de Ro land Bar thes, en tre los cua les se en cuen tran
las re per cu sio nes de las co mu ni ca cio nes de ma sas, va de la
ma no del es tu dio de los pro ce sos ideo ló gi cos, la ideo lo gía,
los sub tex tos, los se gun dos sig ni fi ca dos. En es tos con tex- 
tos se des cu bre o re des cu bre to da una ver tien te de un ma- 
r xis mo he te ro do xo que la so cio lo gía fun cio na lis ta nor tea- 
me ri ca na de los me dios se es fuer za en ne gar, blo quea da
co mo es tá en el exa men del «con te ni do ma ni fies to» de los
men sa jes de la co mu ni ca ción de ma sas, co mo si fue ra una
re la ción al go trans pa ren te. La re fe ren cia a la ideo lo gía con- 
du ce a la te má ti ca de la he ge mo nía, for mu la da en la dé ca- 
da de los trein ta por el teó ri co ma r xis ta ita liano An to nio
Gra ms ci. Aun que com par te la idea de Ma rx y En gels de
que «las ideas do mi nan tes son tam bién en to das las épo cas
las ideas de la cla se do mi nan te», Gra ms ci se di ri ge a las
me dia cio nes a tra vés de las que ope ra es ta au to ri dad y es ta
je rar quía e in cor po ra el pa pel de las ideas y de las creen- 
cias co mo so por te de alian zas en tre gru pos so cia les. La he- 
ge mo nía apa re ce fun da men tal men te co mo una cons truc- 
ción del po der a tra vés de la con for mi dad de los do mi na- 
dos con los va lo res del or den so cial, con la pro duc ción de
una «vo lun tad ge ne ral» con sen sual. Tal no ción gra ms cia na
em pu ja a la in ves ti ga ción a pres tar aten ción a los me dios
de co mu ni ca ción de ma sas.

POR UN MA TE RIA LIS MO CUL TU RAL

«La in fra es truc tu ra y la su pe res truc tu ra for man un blo que
his tó ri co», afir ma ba el pro pio Gra ms ci. Di so ciar la ba se ma- 
te rial de las su pe res truc tu ras se ría co mo se pa rar los hue sos
de la car ne y de la san gre. Se pa rar a la una de la otra es en- 
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ten der la su pe res truc tu ra (sis te mas po lí ti cos, de re cho, crea- 
ción cul tu ral) co mo una me ra ex pre sión, un me ro «re fle jo»,
de la ba se eco nó mi ca. Ma rx tam bién, en su pen sa mien to,
se nie ga a es cin dir los ele men tos de un to do com ple jo. Los
im bri ca.

En el trans cur so del tiem po, la in ter pre ta ción me ca ni cis ta
y uní vo ca del es que ma ba se/su pe res truc tu ra va a re ve lar se
co mo una fuen te de ma len ten di dos que ten drán re per cu- 
sio nes muy con cre tas en la po si ción adop ta da por las fuer- 
zas de iz quier da en la lu cha de cla ses. A for tio ri, en los pro- 
ce sos re vo lu cio na rios y otros mo men tos es pe cí fi cos de la
cons truc ción del pro yec to de so cia lis mo, se su bes ti ma rá la
im por tan cia de la ba ta lla ideo ló gi ca, es pe cial men te en los
cam pos de la cul tu ra, la vi da co ti dia na y, des de lue go, en el
ma ne jo de la co mu ni ca ción. Se con de na rán las ex pe rien- 
cias que, al in ten tar mo di fi car las re la cio nes so cia les an tes
de que las fuer zas pro duc ti vas es tén lo su fi cien te men te de- 
sa rro lla das, se atre van a lle var el ni vel de con cien cia po pu- 
lar más allá de las ba ses rea les de su exis ten cia so cial. El
he cho de par tir del fe nó meno co mu ni ca ti vo pa ra plan tear
los in te rro gan tes de un pro ce so se rá in ter pre ta do co mo
una ten ta ti va de «au to no mi zar una ins tan cia su pers truc tu- 
ral». Una ten ta ti va de in flar una perspec ti va –la co mu ni ca- 
cio nal– que ha rá ol vi dar las cues tio nes del po der ma te rial.

Se pu do com pro bar en Chi le –ver da de ro la bo ra to rio po lí- 
ti co, so cial y cul tu ral ba jo el go bierno de la Uni dad Po pu lar
(1970-1973)– cuan do, a fi na les de 1971, a la sali da de Pa ra
leer el pa to Do nald –es cri to por Ariel Dor fman y por mí–
una fran ja de la iz quier da no es ca ti mó sus crí ti cas so pre tex- 
to de que «ha bía otras prio ri da des pa ra el país». Y eso tu vo
lu gar pe se a que ha bía mos anun cia do pre via men te el li bro
co mo un ins tru men to cla ra men te po lí ti co ya que, en tre
otras co sas, de nun cia ba la co lo ni za ción cul tu ral co mún a to- 
dos los paí ses la ti noa me ri ca nos. La res pues ta de Héc tor
Sch mu cler a es tas crí ti cas, en su pró lo go a la edi ción con ti- 
nen tal del li bro (1972), es de lo más cla ra: «La ideo lo gía,
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pues, no se ofre ce co mo un te rreno epi fe no mé ni co don de
“tam bién” (pe ro más tar de) de be li brar se una ba ta lla, se- 
gún lo afir ma una iz quier da mos tren ca y des ani ma da. La re- 
vo lu ción de be con ce bir se co mo un pro yec to to tal aun que
la pro pie dad de una em pre sa pue da cam biar de ma nos
brus ca men te y el ima gi na rio co lec ti vo re quie ra un lar go
pro ce so de trans for ma ción. Si des de el pri mer ac to el po- 
der no se pos tu la co mo cam bio ideo ló gi co, las bue nas in- 
ten cio nes de ha cer la re vo lu ción con clui rán ine vi ta ble men te
en una far sa». Ya que se cie rra el ad ve ni mien to po si ble de
nue vos mo dos de ac ción y pen sa mien to. Un cie rre al am pa- 
ro del cual el de ter mi nis mo eco nó mi co le ha pre pa ra do el
ca mino al dog ma.

Pa ra salir de la su ma ria an ti no mia, tan to los cul tu ral stu- 
dies co mo la eco no mía po lí ti ca de la co mu ni ca ción han in- 
ten ta do bus car nue vas he rra mien tas teó ri cas pa ra pen sar la
co mu ni ca ción y la cul tu ra a par tir de sus con di cio nes ma te- 
ria les. Es así co mo de trás de la idea de «ma te ria lis mo cul tu- 
ral», pro pues ta por Ra y mond Wi llia ms, sub ya ce una con- 
cep ción de la cul tu ra de fi ni da co mo un uni ver so de sen ti do,
pe ro a la vez co mo una rea li dad so me ti da a pro ce sos de
pro duc ción y cir cu la ción, ca paz de pro du cir efec tos en las
co rre la cio nes de fuer zas so cia les. La rea li dad aca dé mi ca,
sin em bar go, es que es ta fi gu ra re le van te de los cul tu ral
stu dies fue uno de los úni cos en in ten tar –de for ma con se- 
cuen te– la in te gra ción de la di men sión eco nó mi ca de la
cul tu ra y de los me dios. Un cier to ti po de pen sa mien to ma- 
r xis ta que, con fe sa ba en Ma r xism and Li te ra tu re [Ma r xis mo
y li te ra tu ra] (1977), «en lu gar de pro du cir una his to ria cul tu- 
ral ma te rial, pro du jo una his to ria cul tu ral de pen dien te, se- 
cun da ria, “su pe res truc tu ral”». El es ca so in te rés ma ni fes ta- 
do por par te de los es tu dios cul tu ra les acer ca de las apor- 
ta cio nes de la eco no mía, más orien ta dos ha cia el tro pis mo
tex tual y más ins pi ra dos por el Ma rx his to ria dor-so ció lo go
que por el Ma rx eco no mis ta, no pu do sino hi po te car el pro- 
yec to del ma te ria lis mo cul tu ral. El des cui do eco nó mi co se rá
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ob je to, es po rádi ca men te, de una con fron ta ción in te lec tual
en tre los cul tu ral stu dies y una eco no mía po lí ti ca de la co- 
mu ni ca ción y de la cul tu ra pa ra que un en fo que in ter dis ci- 
pli nar de la cul tu ra no pue da pa sar por en ci ma de es ta. Co- 
mo su bra yó Ni cho las Gar nham a fi na les de la dé ca da de los
se ten ta –es de cir, muy tem prano en la pro pia evo lu ción de
am bas co rrien tes–, el le gí ti mo re cha zo del «re duc cio nis mo
eco nó mi co» no pue de jus ti fi car el de fec to in ver so. La «au- 
to no mi za ción idea lis ta del ni vel ideo ló gi co» lle va a con si de- 
rar a los bienes cul tu ra les co mo sim ples por ta do res de
men sa jes y a des cui dar la exis ten cia y el fun cio na mien to de
las in dus trias cul tu ra les, del mun do so cial or ga ni za do de
sus pro duc to res. Las ten sio nes no im pi die ron a am bas dis ci- 
pli nas lu char en contra de las de ri vas y los efec tos pro pios
de su ins ti tu cio na li za ción y ex plo rar las po si bi li da des de
otras ar ti cu la cio nes en tre vi sio nes di ver gen tes, de ma ne ra
que se pre ser va ra un pro yec to crí ti co aten to a los de sa fíos
so cia les y po lí ti cos de lo cul tu ral.

De la co mu ni ca ción, las teo rías y los aná li sis, mu chas ve- 
ces no han re te ni do sino su di men sión re tó ri ca y dis cur si va.
Y de los mo dos de co mu ni ca ción, su di men sión sim bó li ca y
no su ver tien te fí si ca. Lo que se ha lla ma do re cien te men te
el in fras truc tu ral turn o ma te ria list turn en los me dia, co m- 
mu ni ca tion and cul tu ral stu dies pa re ce que rer cam biar ese
pa no ra ma. Y va rias in ves ti ga cio nes in ter dis ci pli na res ya
ates ti guan es te gi ro. La idea es re de fi nir la co mu ni ca ción y
res ti tuir le su di men sión ma te rial, ex ten dien do el con cep to
mis mo, es de cir, in clu yen do las for mas ma te ria les de las co- 
mu ni ca cio nes que ca rac te ri zan al si glo XXI (el trans por te,
las nue vas mo vi li da des, por ejem plo). De ma ne ra que
emer ja una re pre sen ta ción del mo do de co mu ni ca ción y de
cir cu la ción de las per so nas, de la in for ma ción, de las mer- 
can cías y del ca pi tal que rom pa con el me dia cen tris mo, el
tro pis mo oc ci den tal y el pre sen tis mo cul tu ral. To dos ses gos
que, se gún Da vid Mor ley –fi gu ra ma yor de los cul tu ral stu- 
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dies – no han pa ra do de gra var la in ves ti ga ción crí ti ca so- 
bre los me dios y la co mu ni ca ción.

Si del pre sen te li bro ema na tal fuer za epis te mo ló gi ca es
por que el pro fe sor Fran cis co Sie rra ha sa bi do, en su lu ci- 
dez, evi tar es tos ses gos.
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