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INTRODUCCION

Manuel Castells

El presente volumen responde a la necesidad de reconside-
rar el significado de las practicas econdmicas surgidas co-
mo consecuencia de la crisis financiera de 2008 y afios pos-
teriores. Mientras gobiernos y élites financieras reacciona-
ron ante el casi desmoronamiento del capitalismo financie-
ro intentando mantener las cosas como siempre, los dafios
econdémicos, sociales y humanos infligidos por la crisis Ile-
varon a reconsiderar la inevitabilidad del capitalismo sin
restricciones como ley de vida. Por toda Europa y Estados
Unidos surgieron una serie de practicas econémicas que
encarnaban valores alternativos: el valor de la vida sobre el
del dinero; la efectividad de la cooperacién sobre la com-
petencia despiadada; la responsabilidad social de las cor-
poraciones y la regulacion responsable por parte de los go-
biernos sobre las estrategias financieras a corto plazo, moti-
vadas por la codicia mas que por el logro de beneficios a
largo plazo, que condujeron a la economia global al borde
de la catastrofe. De Grecia a Espafia, de Estados Unidos a
Australia y a muchos otros paises mas alld de nuestra ob-
servacion directa, pudimos presenciar el florecimiento de
multiples experiencias innovadoras sobre la organizacién
de la vida y el trabajo: cooperativas, redes de trueque, ban-
ca ética, monedas comunitarias, bancos de tiempo, medios
de pago alternativos, etc., que allanaron el camino hacia el
desarrollo de una economia colaborativa en todos los cam-
pos de actividad orientados a la satisfacciéon de las necesi-
dades humanas. Ademas, aunque algunas de estas nuevas
practicas econémicas parecen surgir como reaccién a la in-
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capacidad de las actuaciones econdémicas habituales para
proporcionar bienes, servicios y crédito durante la crisis,
otras innovaciones adquirieron mayor notoriedad al consi-
derar de modo méas general la forma en que las transaccio-
nes socioecondmicas evolucionan al mismo tiempo que la
cultura, la tecnologia y las instituciones, en una sociedad
que cambia a toda velocidad. Este es el caso de las mone-
das virtuales criptograficas, personificadas en el bitcéin,
que combina la tecnologia de la informacién con un espiri-
tu libertario y emprendedor para ofrecer una alternativa a
los modelos regularizados de moneda. En otro estilo muy
diferente, también es el caso de los modelos de banca de
quienes estan en la base de la pirdmide social, que han
creado un submundo financiero con sus propias reglas y
efectos. Un submundo que solo puede entenderse median-
te los métodos de observacion participante utilizados en al-
guno de los trabajos presentes en este volumen.

De cualquier manera, no se trata de una recopilacién de
estudios de caso. A lo largo de toda nuestra investigacion
conjunta y en este libro subyace un tema comin que rela-
ciona nuestra observacién poliédrica. Existen tantas practi-
cas econdémicas como culturas. Si da la impresién de que
las formas estandarizadas de capitalismo proporcionan uni-
formidad a las practicas econémicas es Unicamente por la
dominacién cultural del propio capitalismo, de las diferen-
tes formas de capitalismo, impuesta por instituciones cuyas
reglas proceden de luchas de poder institucionalizadas por
las leyes, siempre cambiantes. Por tanto, cuando las practi-
cas econémicas estandarizadas no encajan con las practicas
de las personas, bien porque estas no pueden utilizarlas en
tiempos de crisis, bien porque se enfrentan a los valores
personificados por el capitalismo financiero, surgen practi-
cas econdmicas alternativas. Estas no tienen por qué ser
necesariamente anticapitalistas (el bitcdin no lo es), pero di-
fieren del capitalismo actual. Esta observacion es la base de
nuestra postura comun. La economia no solo se relaciona
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con la cultura. La economia es cultura. Si consideramos to-
do el espectro de practicas econdmicas, algunas observa-
das directamente, otras estudiadas en términos mas globa-
les, desde una perspectiva cultural (como la economia femi-
nista o la economia ecolégica), podemos comprender la 16-
gica de cambio social en el nicleo del sistema econémico.
Si la economia es cultura y si las culturas son diversas y a
menudo contradictorias entre si, existe todo un amplio es-
pectro de practicas econdmicas igualmente relevantes e
igualmente capaces de organizar el modo en que las perso-
nas producen, consumen, intercambian, innovan, invierten
y viven. Este es el campo que hemos explorado durante
tres anos en nuestra red de investigacidon, moviéndonos li-
bremente entre la observacién, el anélisis cuantitativo, la
teorfa y la préctica. Este es nuestro proyecto: desvelar la
base cultural de toda préctica econémica centrandonos en
aquellas que, por ser «alternativas» (al capitalismo financie-
ro contemporaneo), visibilizan més el contenido cultural de
su légica econémica. Con ello hemos construido un argu-
mento, sin limitarnos a reunir una serie de trabajos de in-
vestigacién y elaboraciones tedricas. Este es nuestro argu-
mento: las préacticas econdmicas son practicas humanas
que, como tales, estdn determinadas por seres humanos
que personifican sus maneras de ser y de pensar, sus intere-
ses, sus valores y sus proyectos. No existe una légica eco-
némica abstracta e inevitable externa a la practica humana,
una légica metafisica y ajena a la historia a la que los huma-
nos deban adaptarse. Si lo hacen es porque se les obliga a
ello o inducidos por la resignacién. Cuando ese no es el ca-
so, redefinen las metas y los medios de sus préacticas eco-
némicas, al igual que lo hacen en otros dmbitos. No existe
nada parecido a una economia no humana. Lo que si existe
es una economia inhumana que a veces favorece a ciertos
humanos que intentan apropiarse de la humanidad en su
conjunto en beneficio propio, hasta que otros humanos
piensan de un modo diferente, comienzan préacticas dife-
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rentes y terminan creando modelos alternativos de produc-
cidn, consumo e intercambio. Esta es nuestra historia, la
historia de este libro, contada mediante una pluralidad de
voces unificadas arménicamente por un objetivo intelectual
compartido.

Paris, Barcelona, Nueva York, Atenas, Parma, Boston, Mel-
bourne, Los Angeles —enero de 2016

11
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CAPITULO 1

LA ECONOMIA ES CULTURA

Sarah Banet-Weiser y Manuel Castells

¢ Qué es valor?

Como todas las actividades humanas, la que llamamos
«economia» estad constituida por practicas humanas enmar-
cadas en instituciones, ambas insertas en culturas especifi-
cas, tal y como afirman Elinor Ostrom, Viviane Zelizer y
Douglass North, entre otros (Ostrom, 2005; Zelizer, 2013;
North, 1981; Castells et al., eds., 2012).

Por practicas econdmicas entendemos las practicas de
produccién, consumo e intercambio. Pero ;de qué? En
principio, de «bienes y servicios». Pero la materialidad de
esta formulacién es engafiosa, a menos que ampliemos el
significado de bienes y servicios a cualquier cosa. Porque la
produccién, el consumo y el intercambio de conocimiento
es esencial en cualquier sistema econdmico, al igual que la
produccién y consumo de la propia cultura. Ademas, las
economias contemporaneas se basan en la produccién y el
intercambio de valor financiero, un producto y un factor de
produccién inmaterial pero esencial. Por tanto, parece que
el objeto de las practicas econdémicas es la generacién y
apropiacion de valor, cualquiera que sea el soporte material
del valor en cada practica especifica. De ahi surge la si-
guiente pregunta: ;jqué es valor?

Una distincion clasica en filosofia econémica diferencia
el valor de uso del valor de cambio. De hecho, las primeras
paginas de El capital: Critica de la economia politica ya ha-
blan de esta distincién con un elaborado desarrollo de sus

12
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relaciones®. El valor de uso de cualquier cosa es lo que la
hace Util para satisfacer las necesidades y los deseos huma-
nos, lo cual se consigue mediante su uso y su consumo. El
valor de cambio, segln la formulacién de Marx, resulta ser
la medida cuantitativa segun la cual se intercambian valores
de uso de diferente clase. La relacién de cambio se ve mo-
dificada constantemente en funcién del tiempo y el lugar.
No obstante, la conceptualizaciéon de Marx se refiere espe-
cificamente al modo de produccién capitalista, en el cual la
riqueza de una sociedad depende de «la inmensa acumula-
cién de mercancias». Tanto el valor de uso como el valor de
cambio existen como mercancias, y como las mercancias
son de diferente naturaleza, para poder ser intercambiadas,
es necesaria una medida de intercambio de valor que trans-
forme los distintos valores de uso en una medida comun
del valor. Por tanto, la diferencia y la interaccién entre valor
de uso y valor de cambio pertenecen a la légica del modo
capitalista de produccién y no es, como a menudo se pien-
sa, una oposicién entre lo que los humanos quieren y de-
sean y el proceso capitalista de mercantilizacién medido en
ultimo término por el dinero, como representacion cuantita-
tiva del valor de cambio.

Lo que los humanos quieren y desean, en palabras del
propio Marx, solo tiene valor de uso si es «algo Util». Si no
es Util, el trabajo incorporado en esa «cosa» se desperdicia
y, por tanto, no crea valor. Entonces, ;quién determina si al-
go es Util? Desde el punto de vista capitalista no hay ningu-
na duda: es el mercado el que determina el valor de cam-
bio del producto, en funcién del mecanismo de cuantifica-
cién del valor de cambio, organizado alrededor de la inte-
raccién de la oferta y la demanda como medio de asignar
los recursos escasos para satisfacer necesidades y deseos
en constante expansién. Por tanto, el valor de cambio de-
termina en Ultimo término el valor real del valor de uso. No
obstante, esta légica pertenece al proceso de acumulacién
de capital en una sociedad en la que toda la organizacién

13
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social, incluidas la cultura y las instituciones, se organiza al-
rededor de la |6gica del capital. Pero esta ldégica no es un
rasgo inherente a la naturaleza humana (como afirmaria el
esencialismo implicito de la ideologia neoliberal [Harvey,
2005]), sino el resultado de una estructura social particular:
el capitalismo en sus diferentes formas y etapas de existen-
cia historica.

Por todo ello, el valor econémico es el valor de cambio y
el valor de cambio viene definido monetariamente por el
mercado. Y la preponderancia del valor de cambio por en-
cima de todo es en realidad una caracteristica institucional,
derivada del predominio de las instituciones del capitalis-
mo sobre otras formaciones institucionales-culturales subor-
dinadas al poder del capitalismo (Sennett, 2006). Por consi-
guiente, en términos sociales amplios, valor, en un contexto
social-institucional determinado, es lo que las instituciones
y normas dominantes deciden que es valioso. Como la ac-
tual economia global es capitalista, la acumulacién de capi-
tal es el valor supremo, en términos econémicos, y deberia
traducirse en la capacidad de comprar todo con dinero co-
mo expresion material del valor de cambio en una sociedad
totalmente mercantilizada.

Sin embargo, la organizacién econémica no es equiva-
lente a la organizacién social, ni siquiera bajo el capitalis-
mo. Vivimos en una sociedad red global estructurada en
torno a redes que siguen distintas légicas (Castells, 2000;
2004; 2009). Cada una de estas redes globales y locales tie-
ne sus propios principios de valoracién. Por tanto, si consi-
deramos que el poder del Estado, sustentado por su capa-
cidad militar, tecnolégica y organizativa, es el valor supre-
mo que organiza las sociedades, entonces valor es lo que
permite acumular ese poder en sus diversas manifestacio-
nes, como era el caso en la Unidn Soviética y sigue siendo
el caso, en gran medida, en China. Si afirmamos que en ul-
tima instancia el poder reside en la mente humana, ya que
los humanos pueden revertir la légica de las instituciones
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