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INTRO DUC CIÓN

 
 
 

La no che del 23 de agos to de 1994 ha bía un fue go en cen- 
di do en un pe que ño gra ne ro aban do na do de la is la de Ju- 
ra, que for ma par te del ar chi piéla go de las Hé bri das In te- 
rio res, en Es co cia. Si al guien hu bie ra en tra do, ha bría po di- 
do pen sar que se es ta ba des tru yen do to da una he me ro te- 
ca. Ar dían unos enor mes pa que tes de pa pel im pre so, lle- 
nan do el ai re de hu mo y ce ni za.

Ese hi po té ti co vi si tan te tam bién se ha bría da do cuen ta
de que ha bía al go un tan to ex tra ño en la for ma en que ar- 
día el pa pel, ya que tar da ba un ra to en pren der y des pués
ar día con mu cha len ti tud. En ton ces se ha bría fi ja do en que
el pa pel era mu cho más den so que el que se em plea pa ra
los pe rió di cos, y en que las ho jas eran mu cho más pe que- 
ñas. Y tal vez un tro ci to que pa sa ra vo lan do, lle va do por la
co rrien te de ai re ca lien te, le ha bría lla ma do la aten ción.
¿No se veía ahí la tia ra de la rei na? Sí, eran bi lle tes de 50 li- 
bras lo que se es ta ba que man do. Y no unos po cos, sino
cien tos.

De he cho, lo que tu vo lu gar aque lla no che de agos to de
ha ce más de vein te años fue la que ma de un mi llón de li- 
bras en bi lle tes de 50. La ope ra ción lle vó al go más de una
ho ra; 67 mi nu tos, pa ra ser exac tos. Una ho ra lar ga bas tó
pa ra que mar el ob je to del de seo de cual quier ju ga dor de
lo te ría.

Los dos hom bres que es ta ban jun to al fue go eran los
miem bros de la ban da KLF. Ha bían ga na do el di ne ro con
te mas pa ra bai lar, co mo Jus ti fied and An cient y 3 a. m.
Eter nal, que los hi cie ron muy po pu la res a co mien zos de los
años no ven ta. Abu rri dos del am bien te de la mú si ca, de ci- 
die ron de di car se al ar te. Pa ra ellos, la que ma de un mi llón
de li bras era una obra de ar te con cep tual. La idea ori gi nal
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ha bía si do ha cer una es cul tu ra cla van do fa jos de bi lle tes a
un ar ma zón de ma de ra. Pe ro no en con tra ron nin gu na ga le- 
ría dis pues ta a ex po ner una es cul tu ra co mo esa, lo cual era
una cla ra se ñal de que el te ma que plan tea ban era ta bú.

En ton ces tu vie ron otra idea: que mar el di ne ro.
To do el pro ce so se gra bó en ví deo y pue de ver se en You- 

Tu be. Los dos miem bros de KLF, co mo era pre vi si ble, van
ves ti dos de ne gro. Al prin ci pio van sacan do bi lle tes de 50
li bras de un fa jo, uno por uno, y los ti ran al fue go con in di- 
fe ren cia, ca si co mo quien echa pan a los pa tos. Ji m my Cau- 
ty rom pe los bi lle tes an tes de arro jar los a las lla mas; Bi ll
Dru m mond los lan za a la ho gue ra co mo si fue ran dis cos vo- 
la do res. El di ne ro va ar dien do len ta men te. Al gu nos se es- 
ca pan del fue go y hay que re co ger los y ti rar los de nue vo.
Al ca bo de un ra to, los miem bros de la K Foun da tion, que
es co mo se lla man en ese mo men to, se dan cuen ta de que,
al rit mo al que van, el pro ce so va a du rar ho ras, de mo do
que de ci den ace le rar lo echan do un mon tón de fa jos ca da
vez.

A pe sar de las prue bas do cu men ta les, hu bo quien sos pe- 
chó que to do ha bía si do un ar did pu bli ci ta rio. ¿Quién que- 
ma ría tal canti dad de di ne ro? Pa ra de mos trar que los es- 
cép ti cos se equi vo ca ban, la K Foun da tion hi zo que los res- 
tos del fue go se ana li za ran en un la bo ra to rio, don de que dó
con fir ma do que las ce ni zas eran ver da de ra men te los res tos
de una gran canti dad de bi lle tes de ban co.

La per for man ce salió se gún lo pre vis to, pe ro los miem- 
bros de la ban da no es ta ban pre pa ra dos pa ra la hos ti li dad
que ge ne ró. La gen te co men zó a odiar los por lo que ha- 
bían he cho; si no que rían el di ne ro, ¿por qué no lo des ti na- 
ban a obras de ca ri dad? Los ta cha ron de ego ís tas y es tú pi- 
dos.

Lo cier to es que tras pa sar unos mi nu tos vien do có mo
que man el di ne ro, que re mos sa ber por qué de ci die ron ha- 
cer lo. De acuer do, se tra ta de una cu rio sa obra de ar te, pe- 
ro ¿qué sig ni fi ca?

Sor pren den te men te, en las nu me ro sas en tre vis tas que
han con ce di do a lo lar go de los años (y que tam bién pue- 
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den ver se en You Tu be), Cau ty y Dru m mond se es fuer zan
por con tes tar es ta pre gun ta, pe ro trans mi ten una im pre sión
de in co he ren cia e in con gruen cia. No pa re cen re sul tar con- 
vin cen tes ni an te ellos mis mos.

En el do cu men tal ofi cial, Ji m my Cau ty ad mi te que lo que
hi cie ron tal vez no sig ni fi que na da, y que su con di ción de
obra de ar te es muy cues tio na ble. «Uno pue de me ter se en
una zo na que es muy os cu ra», se lo oye bal bu cear a mo do
de ex pli ca ción, un tan to des es pe ra do.

En una en tre vis ta pa ra la te le vi sión, Bi ll Dru m mond di ce:
«Nos ha bría ve ni do bien ese di ne ro —en tre Cau ty y él su- 
ma ban seis hi jos, aun que al ins tan te aña de—: pe ro pre fe ri- 
mos que mar lo». Des pués, cuan do le pre gun tan qué sin tió
al arro jar los bi lle tes al fue go, di ce que una es pe cie de en- 
tu me ci mien to, de in sen si bi li dad, y que la úni ca for ma de
ha cer lo era con el pi lo to au to má ti co. «Si te po nes a pen sar
en ca da bi lle te de 50 o en ca da fa jo...», y ba ja la voz ca si
co mo si no so por ta ra pen sar en ello[1].

Y sin em bar go, Dru m mond tam bién in sis te en que en
rea li dad no des tru ye ron na da: «Lo úni co que se ha per di do
es un mon tón de pa pel. No hay me nos pan ni me nos man- 
za nas en el mun do»[2].

Es ta afir ma ción apa ren te men te in dis cu ti ble va has ta el
fon do de la cues tión y ex pli ca por qué tan ta gen te se sin tió
en fa da da o dis gus ta da con lo que ha bían he cho Cau ty y
Dru m mond. Y es que aun que sea ver dad que no se que ma- 
ron pa nes ni man za nas en aque lla ho gue ra, al go sí que se
des tru yó: la po si bi li dad de com prar pa nes y man za nas. Un
mi llón de li bras de pa nes y man za nas. Co mi da que po dría
ha ber ali men ta do a mu cha gen te.

Lo que tam bién se des tru yó fue la po si bi li dad de plan tar
ár bo les pa ra que den man za nas, o de cons truir una pa na- 
de ría pa ra ha cer pan o pa ra em plear a gen te que lo ha ga.
Lo cual po dría ha ber ge ne ra do, al ca bo de los años, pro- 
duc tos va lo ra dos no en uno sino en mu chos mi llo nes de li- 
bras.

Pe ro la co sa no aca ba ahí. To do aquel que vea el ví deo
del di ne ro ar dien do pien sa en lo que po dría ha ber he cho



La psicología del dinero Claudia Hammond

7

con el di ne ro. Una ca sa nue va. Un co che nue vo. Sal dar una
deu da que tie ne des de ha ce tiem po. La op ción de po ner
en mar cha un nue vo ne go cio. La opor tu ni dad de ayu dar a
fa mi lia res o ami gos. La po si bi li dad de re co rrer el mun do,
de ayu dar a mi les de ni ños de al gún país po bre, co la bo rar
con un pro yec to pa ra sal var los bos ques tro pi ca les.

Ha bría si do dis tin to si Cau ty y Dru m mond le hu bie ran
pren di do fue go a un ob je to va lo ra do en un mi llón de li bras.
En tal ca so, so lo se ha bría des trui do ese ob je to par ti cu lar
—un cua dro, un ya te, una jo ya—, un ob je to que no to do el
mun do ha bría va lo ra do.

Si hu bie ran des pil fa rra do el di ne ro co mo ha cen tra di cio- 
nal men te las es tre llas de ro ck —des tru yen do un ho tel o es- 
ni fán do se lo—, sin du da la gen te ha bría de plo ra do el des- 
per di cio y el ex ce so, pe ro no se ha bría pro du ci do un cla- 
mor se me jan te. Y si hu bie ran guar da do el di ne ro sin dar le
nin gún uso, o lo hu bie ran de po si ta do en una cuen ta de in- 
te rés al to, o lo hu bie ran in ver ti do (y qui zá per di do) en el
mer ca do bursátil, a muy po ca gen te le ha bría im por ta do. Y
si lo hu bie ran re ga la do, por su pues to, ha brían re ci bi do
gran des aplau sos.

El te ma no es que dos per so nas tu vie ran un mi llón de li- 
bras y que des pués de ja ran de te ner lo. Es que de esa enor- 
me su ma no se sacó na da. To das las po si bi li da des inhe ren- 
tes al di ne ro —pa ra ellos, pe ro tam bién pa ra to dos no so- 
tros— se per die ron.

Aquí se ve el ex tra or di na rio po der que el di ne ro ejer ce
so bre no so tros. He mos in ves ti do unos tro zos de pa pel,
unas pie zas me tá li cas y unas ci fras en una pan ta lla (to do lo
cual ca re ce de va lor en sí mis mo) con la pro me sa de mu- 
chas co sas que va lo ra mos. Y más aun, di cha pro me sa, y
nues tra con fian za en ella, con si gue con ju rar to das esas co- 
sas y ha cer que co mien cen a exis tir. Si hay al go de ma gia
en nues tro mun do, sin du da se en cuen tra aquí. Al go abs- 
trac to y vir tual, un pro duc to de nues tra men te, nos ayu da a
crear las co sas que ne ce si ta mos y de sea mos.

Es es ta ca rac te rís ti ca del di ne ro lo que ha ce que el com- 
por ta mien to de Cau ty y Dru m mond re sul te tan trans gre sor
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y sa c rí le go, que se vea co mo al go su ma men te ta bú. Que- 
mar el di ne ro no es so lo ata car a las ba ses de la so cie dad
hu ma na mo der na, sino tam bién al con cep to de ser hu ma no
con tem po rá neo.

Y es que so mos se res pro fun da men te psi co ló gi cos —es
nues tra men te lo que nos ha ce ser lo que so mos— y el di- 
ne ro es un cons truc to men tal, que no exis te más allá de
nues tro con cep to de él, pe ro del que en la ac tua li dad de- 
pen de mos pa ra con se guir ca si to das las co sas que ne ce si- 
ta mos pa ra vi vir.

Y sin em bar go, la ma yo ría de no so tros apa ren ta des pre- 
ciar el di ne ro. Aca ba ría mos con él, si pu dié ra mos, y nos
sen ti mos atraí dos por las so cie da des, rea les e ima gi na rias,
que por lo vis to no lo ne ce si tan. Vea mos un pa sa je de Tai pi,
una mez cla de no ve la y dia rio de via je de Her man Mel vi lle,
pu bli ca da en 1846. ¿Quién no que rría vi vir en es te pa raí so
te rre nal?
 

No ha bía nin gu na de esas mil cau sas de irri ta ción que el in ge nio
del hom bre ci vi li za do ha crea do pa ra es tro pear su pro pia fe li ci- 
dad. No ha bía en Tai pi jui cios hi po te ca rios, ni le tras pro tes ta das,
ni cuen tas que pa gar, ni deu das de ho nor; no ha bía sas tres ni za- 
pa te ros irra zo na bles, per ver sa men te em pe ña dos en que se les pa- 
gue; no ha bía acree do res de nin gu na cla se; no ha bía abo ga dos
de jui cios de fal tas, pa ra fo men tar la dis cor dia, res pal dan do a sus
clien tes pa ra lle gar a plei to, y lue go de rri bán do los a to dos jun tos;
no ha bía pa rien tes po bres, ocu pan do eter na men te la al co ba de
re ser va, y dis mi nu yen do la hol gu ra de la me sa fa mi liar; no ha bía
viu das po bres con sus hi jos mu rién do se de ham bre con las frías
ca ri da des del mun do; no ha bía men di gos, ni pri sio nes pa ra deu- 
do res; no ha bía or gu llo sos na ba bs de du ro co ra zón, en Tai pi. Pa ra
re su mir lo to do en una so la pa la bra, ¡no ha bía di ne ro!(1)

 
Mel vi lle lle gó a Tai pi, un lu gar real si tua do en una is la de
los Ma res del Sur, tras aban do nar el bar co en el que via ja- 
ba, pe ro, a pe sar de que el li bro es té lleno de de ta lles en- 
can ta do res, re cor da dos y rei ma gi na dos con mu cho ca ri ño
por Mel vi lle —la obra es una mez cla de rea li dad y fic ción—,
hay un cons tan te anhe lo de es ca par, de vol ver a la ci vi li za- 
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ción, vol ver a la so cie dad co no ci da y vol ver, por lo tan to, al
di ne ro.

Así so mos. Nos he mos ex pul sa do de los su pues tos ede- 
nes en los que no exis te el di ne ro, co mo Tai pi. Y anhe lar
vol ver a ellos o in ten tar re crear los (co mo qui so ha cer re- 
cien te men te mi vie jo ami go Dy lan Evans al or ga ni zar una
so cie dad au to su fi cien te en Es co cia, en la que las co sas no
salie ron co mo es ta ba pre vis to[3]) es no en te rar se de na da.
Los ma les de nues tra so cie dad no son re sul ta do del di ne ro
en sí mis mo, sino de la for ma en que lo usa mos. ¿Có mo
po dría mos, en ton ces, usar el di ne ro me jor? ¿Có mo po dría- 
mos usar lo de un mo do po si ti vo?

Es te li bro se ti tu la en in glés Mind over Mo ney(2). Es un
jue go de pa la bras, por su pues to. Pe ro no es so lo eso. Mi
pun to de par ti da es que con de ma sia da fre cuen cia nos de- 
can ta mos por la op ción con tra ria. De ja mos que el di ne ro
con tro le nues tro pen sa mien to, a ve ces de una ma ne ra
contra pro du cen te e in clu so des truc ti va. Pa ra evi tar que es- 
to su ce da, pa ra con se guir que nos ayu de a vi vir me jor y a
crear una so cie dad me jor (co sa que pue de ha cer), ne ce si ta- 
mos com pren der me jor nues tra re la ción psi co ló gi ca con él.
Hay un mon tón de li bros so bre có mo ga nar di ne ro y so bre
lo que se pue de ha cer con él. Es te no es uno de ellos, y
tam po co es un li bro so bre los ma les del vil me tal, del con- 
su mis mo y del ca pi ta lis mo. Es in du da ble que es tas co sas
con lle van pro ble mas pe ro, de mo men to, es nues tra ma ne ra
de vi vir. No voy a afir mar que el di ne ro nos man ci lle de un
mo do ine vi ta ble. Es más com ple jo que eso, pe ro en es te li- 
bro tra ta ré de acla rar cuá les son los vín cu los que hay en tre
el di ne ro y nues tra men te.

Co mo no po día ser de otra for ma, ca da dis ci pli na en fo ca
el te ma del di ne ro des de una perspec ti va dis tin ta. El eco- 
no mis ta po lí ti co Karl Po lan yi lo de fi nió en un sen ti do am- 
plio co mo un sis te ma se mánti co, ya que se pue de pen sar
en él co mo se pien sa en un idio ma o en un sis te ma de pe- 
sos y me di das, y en un sen ti do más res trin gi do co mo «me- 
dio de pa go, uni dad de me di da, me ca nis mo de acu mu la- 
ción y me dio de in ter cam bio»[4]. Freud com pa ró el di ne ro
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con las he ces, di cien do que a los ni ños, en un mo men to ini- 
cial, les in te re sa ju gar con sus pro duc tos de de se cho an tes
de pa sar a ha cer lo con ba rro, des pués con pie dras y al fi nal
con di ne ro. Ten go la im pre sión de que es ta idea no nos lle- 
va de ma sia do le jos. En el si glo XIX, el fi ló so fo y psi có lo go
Wi lliam Ja mes con si de ra ba que el di ne ro era par te de
nues tro yo ex pan di do: «Nues tro yo es to do lo que un hom- 
bre —y se re fe ría ex clu si va men te a los hom bres— pue de
afir mar que es su yo, in clu yen do su cuer po, sus ca pa ci da des
psí qui cas, su ro pa, su ca sa, su es po sa y sus hi jos, sus ante- 
pa sa dos, sus ami gos, sus tie rras, sus ca ba llos, su ya te y su
cuen ta ban ca ria»[5].

En mi opi nión, el ele men to psi co ló gi co fun da men tal del
con cep to de di ne ro es la con fian za. El his to ria dor Yu val
Noah Ha ra ri afir ma que el di ne ro es el «sis te ma de con fian- 
za mu tua más uni ver sal y más efi caz que se ha con ce bi do
ja más»[6]. El di ne ro nos pro por cio na una ma ne ra abs trac ta
y só li da de re pre sen tar la con fian za. Pa ra es tar se gu ros y
pa ra pros pe rar, ne ce si ta mos co ope rar con los de más. Es to
re sul ta fá cil si uno co no ce bien a otro, pe ro la co ope ra ción
con los des co no ci dos re quie re un me dio de cuan ti fi car e in- 
ter cam biar la con fian za. Eso es lo que pue de pro por cio nar
el di ne ro. No es de ex tra ñar que nin gu na de las so cie da des
que ha co men za do a em plear el di ne ro ha ya pres cin di do
de él[7]. Pe ro es te no es un li bro so bre la his to ria del di ne- 
ro. Es un li bro so bre los efec tos que pro du ce so bre no so- 
tros hoy en día, so bre có mo mo di fi ca nues tra ma ne ra de
pen sar, nues tros sen ti mien tos y nues tra con duc ta, y so bre
có mo, cuan do es ca sea, pue de do mi nar nos to da vía más.

Ha ce mos su po si cio nes cons tante men te: que los gran des
in cen ti vos con tri bu yen a que los al tos eje cu ti vos se es fuer- 
cen más en su tra ba jo, que po de mos so bor nar a nues tros
hi jos pa ra que ha gan los de be res o que, an te una se rie de
po si bles tra tos, so mos ca pa ces de ele gir el que más nos
con vie ne. Pe ro, co mo iré mos tran do, hay prue bas de que
no siem pre acer ta mos. Y por el ca mino nos en con tra re mos
con gen te que di ce que pen sar en el di ne ro ate núa su mie- 
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do a la muer te, con un hom bre que per dió más de cua tro
mi llo nes de li bras en el jue go y con los ha bi tan tes del es ta- 
do in dio de Ta mil Na du, que se que dan blo quea dos cuan- 
do tie nen la po si bi li dad de ga nar tal canti dad de di ne ro
que les cam bia ría la vi da.

Con fío en que cuan do el lec tor ter mi ne de leer es te li bro,
pen sa rá que hay for mas de ac tuar an te los pro ble mas de
di ne ro al ter na ti vas a la que ma de bi lle tes de 50 li bras o es- 
ca par a al gu na Tai pi. Lo que ha brá lo gra do es una vi sión
del mun do en la que la men te es su pe rior al di ne ro.
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1

DE LA CU NA A LA TUM BA
 
 
Dón de co mien za nues tra re la ción con el di ne ro, por qué el
di ne ro es tan to una dro ga co mo una he rra mien ta, por qué
de tes ta mos ver có mo se des tru ye el di ne ro y có mo man tie- 

ne a ra ya el mie do a la muer te.
 
 
 
EL DI NE RO EN EL CE RE BRO

 
Si us ted es co mo yo y dis fru ta de vez en cuan do con una
cho co la ti na o con una co pa de vino, ca da vez que se da un
gus to, su sis te ma de re com pen sa ce re bral se po ne en fun- 
cio na mien to. Se ac ti va un me ca nis mo que li be ra do pa mi na,
lo cual pro por cio na pla cer. «Ha z lo otra vez», pa re ce de cir- 
nos el ce re bro. «Ha z lo otra vez y re ci bi rás otra re com pen- 
sa.»

Es fá cil ver có mo al gu nas par tes del ce re bro se vuel ven
ac ti vas en es tas cir cuns tan cias. Tie ne lu gar, en ton ces, una
reac ción en ca de na quí mi ca y neu ro ló gi ca. Y se ha de mos- 
tra do que su ce de lo mis mo cuan do al guien re ci be di ne- 
ro[8]. En un es tu dio se vio que en el ce re bro de una per so- 
na se pro du cen reac cio nes si mi la res cuan do se le da di ne ro
y cuan do se le me te un sa bro so zu mo de man za na en la
bo ca[9]. Y la re com pen sa ni si quie ra tie ne por qué ser una
mo ne da o un bi lle te; bas ta con que sea una re pre sen ta ción
del di ne ro. Cuan do los neu ro cien tí fi cos le ha cen a al guien
un es cá ner ce re bral y le dan unos va les a mo do de pre mio
por ha ber ga na do un con cur so, el sis te ma lím bi co del ce re- 
bro li be ra do pa mi na[10].

La do pa mi na es una re com pen sa in me dia ta; no tie ne na- 
da que ver con la pos ter ga ción de las gra ti fi ca cio nes. Y lo
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que es más lla ma ti vo, por su pues to, es que no hay nin gún
vín cu lo di rec to en tre el con su mo de al go y la re com pen sa:
el di ne ro y los va les son so lo pro mi so rios, son he rra mien tas
que pro me ten que uno po drá ha cer al go en el fu tu ro. Sí,
uno po dría ba jar co rrien do a la tien da de la es qui na a com- 
prar vino o cho co la te (tal vez in clu so con los va les), pe ro, en
cual quier ca so, la gra ti fi ca ción no es ins tan tá nea.

La su pues ta he rra mien ta, en es ta oca sión, fun cio na co mo
una dro ga, no des de el pun to de vis ta quí mi co pe ro sí des- 
de el psi co ló gi co. El di ne ro no ha exis ti do el tiem po su fi- 
cien te, en tér mi nos evo lu ti vos, co mo pa ra que los hu ma nos
ha yan de sa rro lla do un sis te ma neu ral es pe cí fi co pa ra to do
lo re la cio na do con él. Pa re ce, por lo tan to, co mo si un sis te- 
ma que nor mal men te es tá aso cia do con las re com pen sas
in me dia tas hu bie ra re ci bi do el en car go de ocu par se del di- 
ne ro. En al gu nas oca sio nes, da la im pre sión de que los es- 
tu dios neu ro cien tí fi cos no ha cen más que re fle jar en el ni vel
del ce re bro lo que ya sa be mos que es cier to gra cias a la ex- 
pe rien cia. Pe ro en es te ca so, la neu ro cien cia tie ne al go bas- 
tan te cu rio so que de cir nos.

Y es que una me ra pro me sa de di ne ro —que al guien le
di ga a uno que le va a dar di ne ro, pe ro sin en tre gar le bi lle- 
tes ni va les— no tie ne el mis mo efec to. Cuan do es to su ce- 
de, se ac ti van dis tin tas re gio nes del ce re bro. No con si de ra- 
mos la perspec ti va de re ci bir di ne ro del mis mo mo do que
el di ne ro real (o in clu so los va les), a pe sar de que es te tam- 
po co pue de gas tar se in me dia ta men te.

Re sul ta, pues, que de sea mos el di ne ro en sí mis mo. Es
una es pe cie de dro ga. Por su pues to, el di ne ro no crea una
adic ción fí si ca pe ro, co mo mos tra ré en el ca pí tu lo 2, to dos
nos sen ti mos atraí dos, en di ver sos gra dos, ha cia el di ne ro
en tan to co sa en sí.

Y sin em bar go, al mis mo tiem po, de sea mos el di ne ro
por que nos ayu da a con se guir lo que de sea mos. En otras
pa la bras, el di ne ro es una he rra mien ta: un me dio pa ra ob- 
te ner las co sas que que re mos.

Las in ves ti ga cio nes psi co ló gi cas so bre la ac ti tud que te- 
ne mos con res pec to al di ne ro lo han con si de ra do, en ge ne- 
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ral, co mo una dro ga o co mo una he rra mien ta. Pe ro los psi- 
có lo gos bri tá ni cos Ste phen Lea y Paul We bley, adop tan do
una pos tu ra que pa re ce de sen ti do co mún, afir man que es
las dos co sas. A ve ces el di ne ro pa re ce con tro lar nos; en ton- 
ces el di ne ro se ría su pe rior a la men te, es ta ría por en ci ma
de ella. Otras ve ces, so mos ca pa ces de em plear el di ne ro
co mo que re mos; en ton ces, es la men te la que es tá por en- 
ci ma del di ne ro.

Pe ro, por su pues to, la rea li dad es más com ple ja. El di ne- 
ro afec ta a nues tra ac ti tud, a nues tros sen ti mien tos y a
nues tra con duc ta. Y es tas tres di men sio nes se in te rre la cio- 
nan, se fun den y se se pa ran de ma ne ras fas ci nan tes y ver- 
da de ra men te ex tra ñas.

Y en ci ma, pa ra com pli car aun más las co sas, cuan do se
des tru ye el di ne ro, nues tro ce re bro vuel ve a con si de rar lo
co mo una he rra mien ta.

Es un buen mo men to pa ra pen sar de nue vo en aque lla
no che en que la K Foun da tion que mó un mi llón de li bras
en la is la de Ju ra. ¿Qué fue lo que tan to dis gus tó a la gen- 
te?

En 2011, el ma tri mo nio de neu ro cien tí fi cos for ma do por
Ch ris y Uta Fri th lle vó a ca bo un es tu dio que tal vez pue da
arro jar al go de luz so bre es tos he chos[11]. Los Fri th co lo ca- 
ron a una se rie de vo lun ta rios bo ca aba jo en un es cá ner ce- 
re bral y les iban dan do la vuel ta len ta men te mien tras un es- 
pe jo in cli na do unos 45 gra dos con res pec to a ellos les per- 
mi tía ver unos ví deos bre ves en una pan ta lla. Ca da uno du- 
ra ba 6,5 se gun dos, y en to dos apa re cía la mis ma mu jer con
un jer sey ne gro y sen ta da en una bri llan te me sa blan ca.

La gen te que mi ra ba los ví deos no lle ga ba a ver nun ca la
ca ra de la mu jer, pe ro sí su tor so y sus ma nos, en las que
te nía un bi lle te. A ve ces el bi lle te era real y va lía mu cho (el
equi va len te en co ro nas da nesas a 60 li bras); a ve ces era
real, pe ro va lía mu cho me nos (el equi va len te a 12 li bras) y a
ve ces te nía la mis ma for ma y el ta ma ño de un bi lle te de
ban co pe ro lle va ba unas imá ge nes ex tra ñas (que mos tra- 
ban cla ra men te que no te nía nin gún va lor).


