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A mis con ver sa do res ha bi tua les y oca sio na les:

Ali cia Fin gerhut, pin to ra y mu sa con ver sa do ra,
Jor di Cer ve lló, com po si tor y con ver sa dor de to da la vi da,

Go nçal Co me lles, vio li nis ta y con ver sa dor de las no ches de
ve rano,

Jo sé Ma ría Mar tín Seno vi lla, fí si co re la ti vis ta y con ver sa dor
pe ri pa té ti co,

Jo sep Cer ve lló, egip tó lo go y con ver sa dor prac ti can te,
Her nán Cres po, mu seó lo go y con ver sa dor cre yen te,

Mau ri cio Wa gens berg, ma te má ti co y gran con ver sa dor te- 
le fó ni co,

Be no ît Man del brot, in me mo riam, ma te má ti co y con ver sa- 
dor frac tal,

Lynn Mar gu lis, in me mo riam, bió lo ga y con ver sa do ra com- 
pul si va,

Wer ner Ca lle baut, in me mo riam, fi ló so fo de la cien cia y
con ver sa dor crí ti co,

Ál va ro Ro sal, in me mo riam, gran lec tor, pen sa dor crí ti co y
con ver sa dor la cus tre
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Pró lo go

¿Qué es una idea? Una idea es un ger men de co no ci mien- 
to, una com pren sión sin pu lir, una chis pa sin lla ma. Una
idea es una par tícu la de co no ci mien to ca paz de se guir en- 
gen dran do co no ci mien to. En tre un pro ble ma, que pue de
te ner mu chas so lu cio nes, y una so lu ción, que lo pue de ser
de mu chos pro ble mas, ha bi tan las ideas. Las plu mas de los
pá ja ros, por ejem plo, han si do la so lu ción de va rios pro ble- 
mas dis tin tos: ais lar del frío y de la hu me dad, vo lar, se du cir,
es cri bir... Y la es cri tu ra, otro ejem plo, tie ne va rias so lu cio- 
nes di fe ren tes: ti za, pun zón, pin cel, plu ma, bo lí gra fo, im- 
pren ta... La idea es el pri mer es ta dio del co no ci mien to, pe- 
ro qui zá tam bién sea el úl ti mo en el que aún se pue de atra- 
ve sar cual quier fron te ra li bre men te y en cual quier di rec ción.
Una idea es una sos pe cha de co no ci mien to. De ahí que no
re quie ra aún jus ti fi ca ción, dis cul pa, ri gor o acre di ta ción. De
ahí la agi li dad de sus mo vi mien tos y lo li viano de su equi- 
pa je. De ahí tam bién que só lo las ideas (que no los mé to- 
dos, ni los len gua jes ni los con te ni dos) pue den mi grar sin
de cla rar de dón de vie nen, adón de van o cuál es el mo ti vo
del via je.

Las ideas es tán aso cia das al cam bio y lo cier to es que
el cam bio no siem pre se va lo ra igual en los co lec ti vos hu- 
ma nos. La ilu sión de to do ser vi vo es se guir vi vo, lo que ha- 
ce que, de en tra da, la pre fe ren cia na tu ral sea an tes el no
cam bio que el cam bio. En la lis ta de prio ri da des se ante po- 
nen pres ta cio nes co mo ges tio nar, ase gu rar, ga ran ti zar, per- 
se ve rar... Por ello, per sis te un ma len ten di do la ten te en vir- 
tud del cual se le van ta la ve da pa ra ca zar ideas só lo cuan do
las ne ce si da des vi ta les es tán ya bien cu bier tas o cuan do su
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rui na pa re ce ya in mi nen te. ¿Por qué de di car ta len to, es fuer- 
zo y re cur sos a lo que no sa be mos, si con lo que sa be mos
pa re ce que va mos ti ran do? La res pues ta es tá en la his to ria
de la rea li dad y es pu ra ter mo di ná mi ca: na da que ig no re el
rui do del mun do se man tie ne vi vo por mu cho tiem po.

Co no cer in clu so an tes que co mer. La fra se sue na fuer- 
te, pe ro me te mo que ni si quie ra es exa ge ra da. Re nun ciar a
in ver tir en ideas nue vas equi va le a res ba lar de es pal das
más de lo que se avan za ca mi nan do de fren te. Só lo tie ne
sen ti do cuan do la in cer ti dum bre del mun do se re du ce a ce- 
ro. O sea, nun ca. No hay idea inú til que no pue da de jar de
ser lo an te un pi co de la in cer ti dum bre. Lo más cier to de es- 
te mun do es que el mun do es in cier to y no hay fun ción de
la vi da hu ma na que se pue da per pe tuar con las ideas de
siem pre. Por ello, con vie ne in ver tir en el cul ti vo de una
bue na di ver si dad de ideas cuan do las co sas aún van bien.
Se di ría que hay ac ti vi da des que de por sí son más crea ti- 
vas que otras. La co sa pa re ce evi den te si com pa ra mos el
tra ba jo de un ar tis ta con el de un con ta ble. Só lo lo pa re ce.
Exis ten ac ti vi da des no to rias por su crea ti vi dad, es ver dad,
pe ro no hay ac ti vi dad hu ma na que es té exen ta de crear.
Ho mo crea tor hu bie ra si do una de no mi na ción más apro pia- 
da que la de Ho mo sapiens. He aquí una fra se que nun ca
de bió fu gar se del Ecle sias tés 1:9:

Lo que fue, eso se rá, y lo que se hi zo, eso se ha rá; no
hay na da nue vo ba jo el sol.

Si no hu bie ra nun ca na da nue vo ba jo el sol, no exis ti ría
ni el sol. To do con cep to tras cen den te tie ne su par a la vez
an ta gó ni co y com ple men ta rio. La crea ti vi dad tie ne tam bién
el su yo: es la me dio cri dad. A más me dio cri dad me nos crea- 
ti vi dad. La afi ción a las ideas no es un lu jo (pa ra cuan do to- 
do lo de más es tá ya bien cu bier to) ni una ur gen cia (pa ra
cuan do to do lo de más ya ame na za rui na). To da ten den cia,
per so nal o co lec ti va, tá ci ta o ex plí ci ta, que ig no re las ideas
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apues ta por la me dio cri dad. La me dio cri dad no es una dis- 
fun ción na tu ral o cul tu ral, es una de ci sión, una ten ta ción
que con vie ne ven cer del mis mo mo do que un pá ja ro ba te
sus alas pa ra ven cer la gra ve dad. Pres cin dir de las ideas es
co mo de jar de ba tir las alas en pleno vue lo.

La in cer ti dum bre asus ta y hay dos ma ne ras de en fren- 
tar se a ella. La pri me ra se asien ta en una con fian za do ble:
con fiar pri me ro en que exis ten ideas in fa li bles y eter nas y
con fiar lue go en que las he mos en contra do (o que nos han
si do re ve la das). En ton ces bas ta con aga rrar las y blin dar las
con fie re za pa ra dis po ner de ellas siem pre que con ven ga.
La otra al ter na ti va con sis te en no de jar nun ca de bus car
ideas pa ra crear co no ci mien to fres co. En la pri me ra al ter na- 
ti va las ideas mo les tan y abu rren, en la se gun da las ideas se
de sean y son fuen te con ti nua de go zo in te lec tual. Se pue- 
de leer en las lí neas y en tre las lí neas de cual quier rin cón de
la his to ria: ce rrar el pa so a las ideas só lo trae ma las no ti cias.

Hay ideas que no ca du can, pe ro son ideas que no de- 
pen den di rec ta men te de la rea li dad, es de cir, son ideas que
la rea li dad nun ca pue de des au to ri zar. Es el ca so de la ma te- 
má ti ca y de otras cons truc cio nes pu ra men te men ta les. Hay
otras ideas que en ve je cen por que su do mi nio de vi gen cia
se que da pe que ño. Es el ca so de la cien cia, co mo la fí si ca
new to nia na. Sin em bar go, las ideas pa ra las que con más
fre cuen cia se in vo ca una vi gen cia ex tem po rá nea son jus ta- 
men te las ideas que más cam bian a lo lar go de la his to ria y
a lo an cho de la cul tu ra hu ma na. Las ideas de lo bue no y lo
ma lo cam bian más dra má ti ca men te que las de lo ver da de- 
ro y lo fal so. Nues tra afi ción por las ver da des y bon da des
eter nas tam bién pa re ce una ten den cia na tu ral irre sis ti ble,
pe ro cuan tas más es en cias se acep ten co mo in to ca bles,
me nos es pa cio que da pa ra que las ideas pue dan vo lar a
sus an chas. Es pe cial in te rés tie nen cier tas ideas fal sas que
se im po nen en co lec ti vos hu ma nos aun en el ca so de que
sus miem bros go cen de ple na li ber tad in te lec tual pa ra
adhe rir se a ellas. Así se abre pa so un cu rio so fe nó meno,
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que bien po dría de no mi nar se el Sín dro me del Ma len ten di- 
do Co lec ti vo. Lo de mos tra re mos en es te en sa yo con un
bre ve cál cu lo ma te má ti co.

Las ideas se pue den cla si fi car se gún cua tro ló gi cas que
ver te bran el co no ci mien to hu ma no: (1) la ló gi ca que dis tin- 
gue en tre lo que es in for ma ción y lo que es rui do; (2) la ló- 
gi ca que dis tin gue en tre lo que es ver da de ro y lo que es
fal so; (3) la ló gi ca que dis tin gue en tre lo que es útil y lo que
es inú til, y (4) la ló gi ca que dis tin gue en tre lo que es bue no
y lo que es ma lo. Ca da una de es tas cua tro ló gi cas di vi de
las ideas en otras tan tas cua tro gran des fa mi lias: (1) las
ideas pa ra pen sar el mun do; (2) las ideas pa ra com pren der
el mun do; (3) las ideas pa ra cam biar el mun do, y (4) las
ideas pa ra vi vir en el mun do. Las ideas de ca da una de es- 
tas fa mi lias aflo ran obe de cien do a la lla ma da de di fe ren tes
es tí mu los. Por ejem plo, las ideas tec no ló gi cas, las que sur- 
gen di rec ta men te pa ra cam biar el mun do, son ideas fa vo re- 
ci das por lo que aquí de no mi na re mos el go zo pa lan ca, un
con cep to que ayu da a com pren der la his to ria de la tec no lo- 
gía y que tam bién da al gu na pis ta so bre su fu tu ro.

Cla si fi car es una ma ne ra de com pren der. Cuan do se
cla si fi ca es que ya se tie ne una teo ría y es ta cla si fi ca ción de
las ideas es el es pi na zo de una teo ría de la crea ti vi dad. El
ri fi rra fe en tre crea ti vi dad y me dio cri dad es con ti nuo en to- 
dos los rin co nes de la ac ti vi dad hu ma na y la tras tien da de
los mo men tos de glo ria y de mi se ria de la his to ria del co no- 
ci mien to. Hoy en día in clu so apa re cen pro fe sio nes nue vas,
ge ne ral men te de ri va das de la psi co lo gía, con vo ca ción de
dar cur sos, de en tre nar y de acon se jar a crea do res. Du do
de ver dad de que tal co sa sea po si ble. Una teo ría as pi ra a
ser la mis ma pa ra to do el mun do, mien tras que un con se jo
de pen de de ma sia do de quién lo re ci be y, muy es pe cial- 
men te, de quién lo da. Los me jo res con se jos son los que se
da uno a sí mis mo des pués de ha ber com pren di do. Lo de- 
más son tru cos. Una teo ría de la crea ti vi dad sir ve ade más
pa ra crear una at mós fe ra a fa vor de la emer gen cia, del trán- 
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si to y de la ma du ra ción de las ideas, pe ro so bre to do sir ve
pa ra re co no cer aque llas at mós fe ras que las re pri men y ase- 
si nan. Mi in ten ción aquí no es, pues, dar con se jos pa ra el
buen crea dor, sino com par tir unas re fle xio nes de pen sa dor
in tru so ilus tra das, eso sí, con epi so dios ex traí dos de la ex- 
pe rien cia dia ria de un cien tí fi co dis per so.

Los pi la res que so por tan es ta bre ve teo ría de la crea ti- 
vi dad son cua tro tra ba jos pu bli ca dos en tre 2014 y 2016 en
la re vis ta Bio lo gi cal Theo ry del Kon rad Lo renz Ins ti tu te for
Evo lu tion and Cog ni tion Re sear ch de Klos ter neu burg (Aus- 
tria), tres de los cua les se ofre cen tra du ci dos de su ver sión
ori gi nal al fi nal del li bro en for ma de anexos.

Jor ge Wa gens berg
Al bons, 13 de sep tiem bre de 2016



Teoría de la creatividad Jorge Wagensberg

8

1

Se lec cio nar
Na tu ral es to do lo que no es cul tu ral
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La se lec ción na tu ral de las ideas
(las ideas na tu ra les)

De la afir ma ción de que una idea es una sos pe cha de co no- 
ci mien to se si gue que el con cep to de idea es pro pio de to- 
do ser pen san te. Sin em bar go, su sig ni fi ca do se pue de ex- 
ten der sin di fi cul tad a cual quier ser vi vo. En efec to, el pri- 
mer y gran pro ble ma de to do ser vi vo es se guir vi vo y una
idea es un prin ci pio de co no ci mien to con cier ta pro ba bi li- 
dad de aca bar con un pro ble ma.

Por tan to, en una pri me ra apro xi ma ción, las ideas se
pue den cla si fi car en dos gran des fa mi lias se gún sea su po- 
si ción tem po ral res pec to del pro ble ma que con si guen re- 
sol ver. Las ideas na tu ra les son aque llas que pre ce den al
pro ble ma, es de cir, la idea emer ge an tes de que na die se- 
pa cuál es el pro ble ma del que qui zá lle gue a ser so lu ción.
En ge ne ral, es te ti po de ideas bro tan y pro gre san sin ne ce- 
si dad de que in ter ven ga una in te li gen cia ani mal o una
men te hu ma na. La idea pue de apa re cer por pu ro azar y en- 
con trar lue go, con el tiem po, una o va rias uti li da des. Es te
me ca nis mo es lo que Da rwin lla ma se lec ción na tu ral. Si la
no ve dad no su po ne nin gún in con ve nien te aña di do (gas to
de ener gía, ries go pa ra se guir vi vo, des ven ta ja en al gu na
cla se de com pe ten cia...), en ton ces la no ve dad pue de per- 
ma ne cer ahí, en cual quier rin cón, a la es pe ra de que al gún
día lle gue a ser vir pa ra al go. He aquí por qué no hay que
bo rrar del ma pa to do aque llo que (de mo men to) no sir ve
pa ra na da. Lo que en al gún mo men to o lu gar es inú til pue- 
de de jar de ser lo en cual quier otro mo men to o lu gar. (Qui- 
zá por eso sien ta cier ta em pa tía por al gu nas va rian tes be- 
nig nas del lla ma do sín dro me de Dió ge nes que yo mis mo
pa dez co.)
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Por es te mé to do de se lec ción na tu ral se ha lle ga do
des de una cé lu la pri mi ti va, co mo una bac te ria, a la in trin ca- 
da y so fis ti ca da co lec ti vi dad de neu ro nas que da for ma y
es truc tu ra a un ce re bro hu ma no. El in con ve nien te más im- 
por tan te de las ideas na tu ra les es el tiem po des es pe ra da- 
men te lar go que in vier te una so lu ción pa ra tro pe zar se con
un pro ble ma. Cuan do la tem pe ra tu ra des cien de y la hu me- 
dad au men ta se ve ra men te, un ani mal no pue de sen tar se a
es pe rar que trans cu rra un mi llón de años pa ra ver si las co- 
sas me jo ran por sí so las, por ejem plo, con la emer gen cia
es pon tá nea de las plu mas. Si su ca pa ci dad cul tu ral se lo
per mi te pue de, eso sí, acor tar mu cho los tiem pos y di se ñar
y cons truir se un abri go. Así apa re cen las dos gran des fa mi- 
lias de ideas: las ideas na tu ra les pro pias de los se res vi vos y
las ideas cul tu ra les pro pias de los se res vi vos que, ade más,
es tán pro vis tos de la in te li gen cia ne ce sa ria pa ra apren der y
pa ra crear.

El con cep to de idea na tu ral pue de pa re cer contra dic- 
to rio con la de fi ni ción que he mos ade lan ta do de idea. En
efec to, si la idea es una for ma de co no ci mien to y el co no ci- 
mien to es un pro duc to de la men te, ha blar de ideas en au- 
sen cia de men tes pa re ce por lo me nos un abu so del len- 
gua je. Sin em bar go, el con cep to de idea na tu ral con vie ne
por una cues tión de si me tría y de co he ren cia del es que ma
con cep tual glo bal. Una idea na tu ral es un ger men de co no- 
ci mien to vir tual que na ce fue ra de la men te hu ma na y que
só lo se con vier te en co no ci mien to real si con si gue con ver- 
tir se en la so lu ción de un pro ble ma real que lue go una
men te in clu so pue de adop tar o imi tar.

La se lec ción cul tu ral de las ideas
(las ideas cul tu ra les)
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La vi da es un lo gro de la ma te ria iner te y la in te li gen cia un
lo gro de la ma te ria vi va, así que an tes de que emer gie ra el
pri mer ce re bro y de que és te dis pu sie ra de al go pa re ci do a
una men te ca paz de crear co no ci mien to, to das las ideas
fue ron na tu ra les. Es muy po si ble que la apa ri ción del ce re- 
bro es té muy li ga da a la lo co mo ción por vo lun tad pro pia.
En efec to, una os tra an cla da en una ro ca o una me du sa
arras tra da por las co rrien tes co men siem pre por ca sua li dad.
Se co men las par tícu las ali men ti cias que, sen ci lla men te,
cho can con ellas. Pe ro cuan do lo nu tri ti vo es ca sea en el en- 
torno in me dia to, la úni ca po si bi li dad pa ra so bre vi vir es salir
de ca sa. Hay que salir, li te ral men te, a co mer se el mun do. Y
pa ra eso ya ha ce fal ta orien tar se y to mar de ci sio nes. Un mi- 
croor ga nis mo, co mo una bac te ria o un pa ra me cio, ya es ca- 
paz de mo ver se ha cia la co mi da aun que lo ha ga sin ne ce si- 
dad de em plear un ce re bro, sino de una ma ne ra au to má ti- 
ca, si guien do sim ple men te la di rec ción que mar can cier tos
gra dien tes quí mi cos o de ener gía. Sin em bar go, un ani mal
plu ri ce lu lar com ple jo ne ce si ta un sen so rium que cen tra li ce
los da tos que cap ta del en torno pa ra así po der to mar de ci- 
sio nes. De aquí sur ge uno de mis afo ris mos más que ri dos:
el ce re bro se in ven tó pa ra salir de ca sa y la me mo ria pa ra
vol ver a ca sa. El ce re bro, el horno de las ideas cul tu ra les,
es, pues, la con se cuen cia de una gran idea na tu ral.

Un ce re bro pue de exhi bir va rios ni ve les de in te li gen cia
pa ra re sol ver pro ble mas pre via men te plan tea dos. El ni vel 0
se ría el ni vel in te lec tual de una pie dra. La in for ma ción lle ga
a una pie dra, la inun da, la atra vie sa pe ro no lle ga a afec tar
al es ta do de la pie dra. Una pie dra no es ca paz de pro ce sar
in for ma ción y, por lo tan to, tam po co es ca paz de an ti ci par
na da de la in cer ti dum bre am bien tal. Su in te li gen cia es to- 
tal men te in ca paz de an ti ci par la.

A con ti nua ción te ne mos el ni vel in te lec tual 1. El in di vi- 
duo vi vo dis po ne de uno o va rios ór ga nos con los que pue- 
de res pon der a cier tos cam bios del en torno. Pe ro se tra ta
de res pues tas fi jas, au to má ti cas, gra ba das de ante ma no en
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la iden ti dad del in di vi duo. Cuan do una hor mi ga o una bac- 
te ria de re pen te cam bia de pla nes es por que am bos pla- 
nes, el que te nía y el nue vo, son ya, los dos, par te del acer- 
vo de su iden ti dad. Si no fun cio na uno, en ton ces el otro, o
un ter ce ro... Pe ro cuan do to do lo que es tá pre vis to fa lla, los
in di vi duos del ni vel in te lec tual 1 se que dan sin ul te rio res
so lu cio nes. No en cuen tran nun ca, en rea li dad ni si quie ra lo
bus can, un plan B que des ha ga el nu do. Una hor mi ga no
in ves ti ga un plan B si no dis po ne de él pre via men te. Y si lo
ha ce, ca si por de fi ni ción, es que se tra ta ya de otra hor mi- 
ga. Por cier to, aun que a sim ple vis ta nos pa rez can muy di- 
fe ren tes, un ca la mar se com por ta de una ma ne ra muy pa re- 
ci da a un in sec to. Por ejem plo, un ca la mar muer to de ham- 
bre se en fren ta ilu sio na do a un can gre jo vi vo en ce rra do en
un fras co. Sin em bar go, su frus tra ción no tie ne fin, pues
aun que in ten ta una y otra vez aga rrar a su pre sa a tra vés
del vi drio, nun ca lle ga a bus car ni a en con trar un plan B co- 
mo se ría por ejem plo abrir el fras co.

Un pul po, en cam bio, sí es ca paz de tal co sa y es por
lo tan to un buen re pre sen tan te del ni vel 2 de in te li gen cia,
que se de fi ne co mo aque lla que, fra ca sa do un plan A, es
ca paz de bus car y en con trar un plan B que no for ma ba par- 
te pre via men te de su acer vo ge né ti co. En tre el ca la mar y el
pul po pa sa la lí nea ro ja que se pa ra el ni vel 1 del ni vel 2.
Por cier to, una vez en contra do ese plan B, pa sa al pa tri mo- 
nio de co no ci mien to del in di vi duo, de mo do que el pul po,
en una se gun da opor tu ni dad, se di ri ge di rec ta men te a des- 
en ros car el ta pón del fras co (plan B) y no tie ne que rei ni ciar
la in ves ti ga ción: ha apren di do. El plan B ya for ma par te de
su cul tu ra.

Un ter cer ni vel de in te li gen cia es aquel en el que los
ins tin tos no ac túan siem pre di rec ta men te sino que se pue- 
den con tro lar. Un pul po, aun que ten ga plan B, no re nun cia- 
rá a co mer por que otro pen sa mien to le per mi ta va lo rar si
va le la pe na. Pe ro un pe rro (que no una va ca) es ca paz de
con tro lar sus esfín te res, por mu cha ne ce si dad que ten ga de
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ali viar se, si la si tua ción lo re quie re (di ga mos, so bre una al- 
fom bra per sa). Y así se lle ga a los pri ma tes su pe rio res, ca- 
pa ces de di se ñar y cons truir he rra mien tas pa ra cum plir múl- 
ti ples y so fis ti ca das fun cio nes y a Ho mo sapiens, ca paz de
la abs trac ción y, por lo tan to, tam bién de crear ar te y cien- 
cia.

Ya te ne mos ideas na tu ra les e ideas cul tu ra les; las pri- 
me ras, se lec cio na das por se lec ción na tu ral; las se gun das,
se lec cio na das por se lec ción cul tu ral. Sin em bar go, las ideas
na tu ra les se pue den re s elec cio nar cul tu ral men te y las ideas
cul tu ra les se pue den re s elec cio nar na tu ral men te. Es to abre
una do ble perspec ti va muy útil y muy uti li za da en la se lec- 
ción de las ideas.

La se lec ción cul tu ral de ideas na tu ra les

La pri me ra al ter na ti va ocu rre cuan do la men te hu ma na en- 
cuen tra una fuen te ri ca de ideas en tre las ideas na tu ra les.
La na tu ra le za se mue ve muy len ta men te a gol pe de se lec- 
ción na tu ral. Sin em bar go, mi rar ha cia atrás pa ra ex plo rar
un pa sa do de va rios mi llo nes de años pue de re sul tar un
ejer ci cio muy ren ta ble. Exis te to da una lí nea eco nó mi ca co- 
no ci da co mo eco no mía azul [Pau li, 2011] que con sis te jus- 
ta men te en aten der a ideas na tu ra les que la cul tu ra no ha
sa bi do abor dar. El as pec to cien tí fi co se co no ce co mo bio- 
mí me sis y ha si do de sa rro lla do so bre to do por Ja ni ne Ben- 
yus [2012]. Bas ta rán unos po cos ejem plos pa ra in tro du cir
es ta ma ne ra de cap tu rar ideas.

Uno muy es pec ta cu lar es el lo gro de las ter mi tas de las
sa ba nas afri ca nas o ame ri ca nas. En es ta la ti tud la tem pe ra- 
tu ra pue de va riar 50 °C en un so lo día, pe ro en el ha bi tá cu- 
lo de es tos in sec tos la tem pe ra tu ra per ma ne ce cons tan te
du ran te to do el día en torno a los 27 °C. ¿Có mo con si guen
tal co sa? En la fra se que si gue voy a usar im pro pia men te
los tér mi nos «di se ñar» y «pro yec to», pe ro no se pue de ha- 



Teoría de la creatividad Jorge Wagensberg

14

blar sin me tá fo ras: ¿có mo di se ñar, a gol pe de se lec ción na- 
tu ral, un pro yec to tan per fec to, tan efi caz y tan efi cien te?
Obsér ve se que no con su men com bus ti bles di fí ci les de ob- 
te ner ni re cur sos ago ta bles, y que no en vían emi sio nes su- 
ple men ta rias de anhí dri do car bó ni co a la at mós fe ra ni tam- 
po co otras sus tan cias que de gra den el me dio. No se pue de
de cir lo mis mo de los edi fi cios de nues tras ciu da des, que
exhi ben un apa ra to so apa ra to de ai re acon di cio na do en ca- 
da ven ta na. El dis pen dio ener gé ti co y de ga ses con ta mi- 
nan tes es un fuer te contra pun to cul tu ral. ¿Qué po drían ha- 
cer los ar qui tec tos e in ge nie ros? Pues eso: in ves ti gar en lo
na tu ral pa ra se lec cio nar lue go cul tu ral men te. Se cuen tan
por cen te na res las ideas na tu ra les que en prin ci pio de be- 
rían in te re sar nos.

Pa ra evi tar pu drir se, las ho jas acuá ti cas son fuer te men- 
te hi dró fo bas. De es ta idea na tu ral se ha con se gui do fa bri- 
car ya una pin tu ra hi dró fo ba que man tie ne lim pias las su- 
per fi cies al ai re li bre y que re cha za el ata que de los gra fi te- 
ros. A su vez, la fí si ca de ma te ria les más avan za da aún no
ha con se gui do sin te ti zar fi bras tan re sis ten tes y elás ti cas co- 
mo los hi los que se gre gan las ara ñas pa ra cons truir sus te- 
las. La adhe ren cia mo le cu lar de las pa tas de al gu nos rep ti- 
les que con si guen ca mi nar en po si ción in ver ti da so bre su- 
per fi cies to tal men te li sas es tam bién ob je to de es tu dio.
Etcé te ra. Es im por tan te se ña lar aquí que la se lec ción cul tu- 
ral de ideas no es un pri vi le gio ex clu si vo de Ho mo sapiens.
To dos los ho mí ni dos an te rio res te nían al gu na for ma de cul- 
tu ra que em pe za ron a uti li zar ins pi rán do se en ideas na tu ra- 
les. Ho mo ha bi lis con sus he rra mien tas, Ho mo erec tus con
su do mi nio del fue go y su sen ti do de la si me tría, Ho mo
nean der tha len sis con sus ri tua les y ce re mo nias... In clu so
chim pan cés, go ri las, maca cos y cier tos pá ja ros son ca pa ces
de en con trar, di fun dir y uti li zar sus des cu bri mien tos.

La se lec ción na tu ral de ideas cul tu ra les


