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E n 2011, el dis tri to es co lar de Twin Ri vers, en el cen tro

de Ca li for nia, tu vo que afron tar una si tua ción com pli ca da.
Aun que nun ca ha bía si do pu dien te, se vio pro fun da men te
afec ta do por la cri sis in mo bi lia ria de prin ci pios de la dé ca- 
da de 2000 y el co lap so fi nan cie ro del Go bierno es ta tal. Pa- 
ra la dé ca da si guien te, los co le gios es ta ban re cor tan do no
so lo en ac ti vi da des ex tra es co la res, sino tam bién en cier tas
ne ce si da des bá si cas, co mo la ca le fac ción. Un día, en in- 
vierno, un alumno pu bli có una fo to gra fía del ter mos ta to de
la cla se, que mar ca ba cua ren ta y cua tro gra dos Fah renheit
(unos 6,7 gra dos cen tí gra dos).

Así es ta ban las co sas cuan do una em pre sa lla ma da Edu- 
ca tion Fun ding Par tners con tac tó con el con se jo de Twin Ri- 
vers. EFP ofre cía una ma ne ra ten ta do ra y no ve do sa de ayu- 
dar a re sol ver los pro ble mas fi nan cie ros del dis tri to por me- 
dio de lo que lla ma ban «el po der de los ne go cios pa ra
trans for mar la edu ca ción pú bli ca». La em pre sa, que ac tua- 
ría co mo co rre dor de bol sa, pro me tía pro cu rar al dis tri to
has ta qui nien tos mil dó la res anua les de in ver sión pri va da. Y,
se gún re cal ca ron, sus ser vi cios no ten drían cos te al guno.
«Da do que EFP se fi nan cia ex clu si va men te gra cias a apor ta- 
cio nes em pre sa ria les, en el fon do lo que ha ce es pres tar
ser vi cio a los dis tri tos de for ma gra tui ta», ex pli ca ba la ofer- 
ta.

A cam bio de esa ge ne ro si dad gra tui ta, el con se jo real- 
men te no te nía que ha cer na da. So lo de bía en ten der al go:
que los ac ti vos con los que con ta ban de por sí los co le gios
eran más lu cra ti vos que cual quier ac ti vi dad pa ra re cau dar
fon dos. Esos ac ti vos, en re su mi das cuen tas, eran los pro- 
pios alum nos, a quie nes la edu ca ción obli ga to ria con ver tía
en pú bli co pri sio ne ro. Si los co le gios po dían cap tar su aten- 
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ción con el fin de edu car los, ¿por qué no ven der par te del
pas tel pa ra me jo rar la ex pe rien cia edu ca ti va? Lo que pro- 
po nía EFP, más con cre ta men te, era que Twin Ri vers per mi- 
tie ra la pre sen cia de pu bli ci dad em pre sa rial den tro de los
co le gios. Más aún —ex pli ca ba EFP—, uni ría a los es tu dian- 
tes de Twin Ri vers con los de otros dis tri tos es co la res de to- 
do el país pa ra ape lar a mar cas más im por tan tes y con bol- 
si llos más lle nos (las de la lis ta For tu ne 500).

EFP pro me tía al dis tri to di ne ro gra tis, pe ro su ofer ta a los
anun cian tes em pre sa ria les era igual de se duc to ra: «Abri re- 
mos las puer tas de los co le gios», de cía, y pro me tía «ac ce so
de ver dad y un en ga ge ment o vin cu la ción pro fun da por
par te del pú bli co del en torno es co lar». Los anun cian tes lle- 
va ban tiem po co di cian do te ner ac ce so di rec to a los jó ve- 
nes, que son muy im pre sio na bles y más in fluen cia bles. Es- 
ta ble cer una re la ción cor dial con Co ca-Co la o con Mc Do- 
nald’s a eda des tem pra nas pue de pro por cio nar be ne fi cios
que du ren to da la vi da o, co mo se di ce en el sec tor, «di ri gir
las de ci sio nes de com pra y ge ne rar con cien cia de mar ca».
En de fi ni ti vas cuen tas, eso era lo que EFP brin da ba a sus
clien tes: «un sis te ma sin pa ran gón pa ra en ta blar re la ción
con el mer ca do del sec tor edu ca ti vo»; es de cir, la opor tu ni- 
dad de mol dear a los con su mi do res del fu tu ro.

Twin Ri vers no tar dó en em pe zar a en ten der lo. «Ne ce si ta- 
mos ser in no va do res con res pec to a los bienes que te ne- 
mos y des cu brir có mo atraer más in gre sos», afir mó una por- 
ta voz. En otras re gio nes del país, la po si bi li dad de abrir los
co le gios a la pu bli ci dad co mer cial ha bía sus ci ta do un de ba- 
te pú bli co. No ocu rrió así en Twin Ri vers, don de los ad mi- 
nis tra do res pa re cie ron asu mir co mo un de ber la fir ma del
acuer do, que tu vo lu gar en 2012. «Con la cri sis eco nó mi ca,
los es tu dian tes con fían en que en contre mos, aho ra más
que nun ca, la for ma de sa car el má xi mo par ti do a nues tros
re cur sos», ase gu ró el di rec tor eje cu ti vo. EFP, por su par te,
pro me tió que to dos los men sa jes se rían «res pon sa bles» y
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«edu ca ti vos». Y así fue co mo se abrie ron de par en par las
puer tas de los co le gios.

Twin Ri vers no es más que uno de los nu me ro sos dis tri tos
es co la res de los Es ta dos Uni dos —so bre to do, de zo nas
po bres o de cla se me dia— pa ra los que ven der el ac ce so a
sus alum nos se ha con ver ti do en una de las fuen tes prin ci- 
pa les de in gre sos. Al gu nos co le gios cu bren de anun cios las
ta qui llas de los es tu dian tes o el sue lo de los pa si llos. En
Flo ri da, un con se jo apro bó un acuer do pa ra po ner el lo go
de Mc Do nald’s en los bo le ti nes de ca li fi ca cio nes (quien sa- 
ca ra bue nas no tas se ga na ba un Ha ppy Meal). En los úl ti- 
mos años, mu chos co le gios han ins ta la do en los pa si llos
pan ta llas enor mes que com bi nan anun cios in ter nos y pu bli- 
ci dad. El le ma del pro vee dor de una de las pan ta llas re za
así: «Lle va a tu co le gio a la era di gi tal: tie ne ven ta jas pa ra
to dos».

Lo que qui zá re sul te más es can da lo so so bre la in tro duc- 
ción de pu bli ci dad en los co le gios pú bli cos es que no ha
des per ta do nin gu na con tro ver sia en los agen tes im pli ca- 
dos, sino que se ha en ten di do co mo una so lu ción ló gi ca.
Exis te la creen cia de que los acuer dos re sul tan ven ta jo sos
pa ra to dos: re por tan unos in gre sos que ha bría si do ca si una
irres pon sa bi li dad re cha zar. Sin em bar go, las co sas no han
fun cio na do siem pre de esa ma ne ra. Hu bo un tiem po en
que, de bi do a la cos tum bre o a las li mi ta cio nes tec no ló gi- 
cas, mu chos ám bi tos de la vi da —el ho gar, la es cue la y sus
co rres pon dien tes in te rac cio nes so cia les— eran sagra dos y
es ta ban res guar da dos de la pu bli ci dad y del co mer cio. No
obs tan te, a lo lar go del úl ti mo si glo he mos apren di do a
acep tar una si tua ción muy di fe ren te, se gún la cual en la
me di da de lo po si ble se ex plo tan co mer cial men te ca si to- 
dos los ám bi tos de la vi da. Co mo adul tos, no es ta mos ca si
nun ca en una po si ción inal can za ble; siem pre te ne mos cer ca
al gún ti po de pan ta lla; ra ra es la vez que no se ape la a no- 
so tros o se nos ven de. Des de es ta perspec ti va, lo úni co
que es tá ha cien do la ad mi nis tra ción es co lar es dar a los
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alum nos una lec ción de rea li dad al ex po ner los a lo que, al
fin y al ca bo, es nor mal pa ra los adul tos, pe ro ¿de dón de
ha ve ni do es ta nor ma li dad? Y ¿has ta qué pun to es nor mal?

Es te li bro ex pli ca có mo se ha lle ga do a la si tua ción ac tual,
que es la con se cuen cia del es pec ta cu lar e im pre sio nan te
au ge de una in dus tria que ha ce un si glo ape nas exis tía: la
de los co mer cian tes de aten ción. Des de sus ini cios, la in- 
dus tria de la aten ción, en sus múl ti ples va rian tes, ha exi gi- 
do y aca pa ra do ca da vez más ho ras de nues tra vi da, siem- 
pre a cam bio de nue vas ven ta jas y dis trac cio nes, por me dio
de un gran acuer do que ha trans for ma do nues tra vi da. En
el pro ce so, tan to a ni vel so cial co mo a ni vel in di vi dual, he- 
mos acep ta do una ex pe rien cia vi tal que es tá me dia da en
to das sus di men sio nes (eco nó mi ca, po lí ti ca, so cial y cual- 
quie ra otra que se te pue da ocu rrir) de una ma ne ra nun ca
vis ta en la his to ria de la hu ma ni dad. Y, aun que al con si de rar
ca da acuer do por se pa ra do pue da pa re cer que to do el
mun do ga na, la su ma de to dos ellos ha lle ga do a ejer cer
una in fluen cia más am bi gua pe ro muy pro fun da en nues tro
mo do de vi da.

¿Quié nes son exac ta men te es tos co mer cian tes de aten- 
ción? La in dus tria es re la ti va men te re cien te. Su ori gen se
re mon ta al si glo XIX , cuan do se crea ron en Nue va Yo rk los
pri me ros pe rió di cos que de pen dían por com ple to de la pu- 
bli ci dad, y cuan do en Pa rís un nue vo ti po de ar te co mer cial,
des lum bran te, cap tó por pri me ra vez la aten ción de la gen- 
te por la ca lle. Sin em bar go, el au ténti co po ten cial de es te
mo de lo de ne go cio que trans for ma la aten ción en in gre sos
no se en ten de ría del to do has ta prin ci pios del si glo XX ,
cuan do los res pon sa bles de la pro pa gan da de gue rra bri tá- 
ni ca —y no las en ti da des co mer cia les— des cu brie ron el po- 
der de la aten ción de las ma sas. Los Go bier nos si guien tes
—por lo me nos, en Oc ci den te— pu sie ron freno al uso de
ta les mé to dos de bi do a las de sas tro sas con se cuen cias de la
pro pa gan da en las dos gue rras mun dia les. La in dus tria, sin
em bar go, se dio cuen ta de lo que se po día lo grar al cau ti- 
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var la aten ción de la gen te, y des de en ton ces lo ha con si- 
de ra do un re cur so va lio so y ha pa ga do por ello su mas aún
ma yo res.

Aun que el co mer cio de la aten ción con sis tie se al prin ci pio
en ope ra cio nes pri mi ti vas e in di vi dua les, el jue go de co se- 
char la aten ción hu ma na y de re ven dér se la a los anun cian- 
tes se ha con ver ti do en una par te fun da men tal de nues tra
eco no mía. Uti li zo una me tá fo ra ag rí co la por que la aten ción
se con si de ra en lí neas ge ne ra les un ar tícu lo de con su mo,
co mo el tri go, las tri pas de cer do o el pe tró leo. Las in dus- 
trias ac tua les lle van mu cho tiem po de pen dien do de la
aten ción pa ra im pul sar las ven tas, y las in dus trias que na- 
cie ron en el si glo XX acu ña ron con ella una mo ne da de cam- 
bio. Em pe zan do por la ra dio, to dos los nue vos me dios de
co mu ni ca ción al can za ron via bi li dad co mer cial re ven dien do
la aten ción que lo gra ban cap tar a cam bio del con te ni do
«gra tui to» que ofre cían.

Co mo ve re mos, la es tra te gia de ci si va ha con sis ti do des de
el prin ci pio en tra tar de lo ca li zar el tiem po y los es pa cios
que has ta ese mo men to se en contra ban ais la dos de la ex- 
plo ta ción co mer cial y en re co ger los pe da zos y lue go las
mi ga jas sin co se char de nues tra con cien cia. Ha ce no tan to
se pen sa ba que las fa mi lias ja más to le ra rían que la ra dio di- 
fu sión se en tro me tie ra en su ca sa. A una ge ne ra ción an te- 
rior le ha bría pa re ci do in creí ble que, sin co brar y sin ni si- 
quie ra pro tes tar de ma sia do, se uti li za sen las re des so cia les
pa ra re clu tar a nues tra red de fa mi lia res, ami gos y co le gas
pa ra que con tri bu yan a ven der nos co sas. Aho ra, sin em bar- 
go, la ma yo ría de no so tros lle va mos en ci ma dis po si ti vos
que es tán bus can do cons tante men te la ma ne ra de co mer- 
cia li zar las par tícu las más di mi nu tas de nues tro tiem po y de
nues tra aten ción. De es ta ma ne ra, po co a po co, lo que an- 
tes era es can da lo so se fue nor ma li zan do y nues tra for ma de
vi da se fue ple gan do ca da vez más a la ló gi ca del co mer- 
cio, pe ro de una for ma lo su fi cien te men te gra dual co mo
pa ra que ya no per ci ba mos na da ex tra ño.
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Es te li bro com par te con El in te rrup tor prin ci pal , mi li bro
an te rior, el ob je ti vo bá si co de mos trar la in fluen cia que la
am bi ción eco nó mi ca y el po der ejer cen so bre la ma ne ra en
la que vi vi mos nues tra vi da. Al igual que en ese otro li bro,
quie ro plan tear al co mien zo esa eter na pre gun ta car ga da
de ci nis mo: «¿Y a mí qué más me da el au ge de los co mer- 
cian tes de aten ción? ¿Por qué de be ría im por tar me?». Pues
sen ci lla men te por que es ta in dus tria, que se de di ca pre ci sa- 
men te a in fluir en nues tra con cien cia, pue de de fi nir por
com ple to có mo vi vi mos nues tra vi da (y, de he cho, lo ha ce).

No es ca sua li dad que vi va mos en una épo ca aque ja da de
una sen sación ge ne ra li za da de cri sis de la aten ción —por lo
me nos, en Oc ci den te—, plas ma da en la ex pre sión Ho mo
dis trac tus , una es pe cie con una li mi ta dí si ma ca pa ci dad de
aten ción a la que se co no ce por con sul tar sus dis po si ti vos
com pul si va men te. ¿Quién no se ha sen ta do a leer un co- 
rreo elec tró ni co, se ha ter mi na do su mien do en un mar de
anun cios, pi can do un cli ck bait o ci be ran zue lo tras otro, y ha
emer gi do mo vien do la ca be za de un la do pa ra otro pre- 
gun tán do se có mo ha po di do pa sar tan to tiem po?

Aun que ad mi ta mos que mu chos de no so tros es ta mos
per ma nen te men te dis traí dos, que pa sa mos de ma sia do
tiem po en las re des so cia les o vien do la te le vi sión y que, en
con se cuen cia, con su mi mos más pu bli ci dad de la que po- 
dría ser nos de al gu na uti li dad, los cí ni cos po drían em pe ñar- 
se en ha cer la pre gun ta si guien te: «Pe ro ¿aca so no he mos
ele gi do vi vir así?». Cla ro que sí: so mos no so tros los que he- 
mos ce rra do ese am bi cio so tra to por vo lun tad pro pia —o
has ta cier to pun to— con la in dus tria de la aten ción, y dis- 
fru ta mos de los be ne fi cios. Sin em bar go, es fun da men tal
que com pren da mos a la per fec ción las con di cio nes de ese
tra to. Sin du da, al gu nos de los pro duc tos que re ci bi mos
dia ria men te a cam bio de nues tra aten ción, co mo no ti cias,
en tre te ni mien to de ca li dad o ser vi cios ven ta jo sos, nos sa len
a cuen ta. Otros, en cam bio, no. El au ténti co pro pó si to de
es te li bro no es tan to con ven cer al lec tor de una co sa ni de
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otra, sino ayu dar le a que vea las con di cio nes con cla ri dad y,
de ese mo do, a que exi ja tra tos que re fle jen la vi da que de- 
see vi vir.

Ade más, la his to ria de mues tra que no nos en contra mos
pa ra na da en una si tua ción de in de fen sión al ne go ciar con
los co mer cian tes de aten ción. A ni vel in di vi dual, te ne mos el
po der de no ha cer ca so, des co nec tar nos y apa gar. En de- 
ter mi na dos mo men tos a lo lar go del si glo pa sa do, la in dus- 
tria ha exi gi do de ma sia do sin re por tar gran des be ne fi cios,
e in clu so ha abu sa do de la con fian za pú bli ca con ab so lu to
des ca ro. En esas oca sio nes, el tra to pro pues to por los co- 
mer cian tes de aten ción se ve ame na za do por cier ta sen- 
sación de «de si lu sión», que pue de dar lu gar a una «re be- 
lión» en to da re gla si la gen te se sien te lo su fi cien te men te
agra via da. Du ran te esas re be lio nes —a lo lar go del si glo
pa sa do se pro du je ron va rias—, los co mer cian tes de aten- 
ción y sus co la bo ra do res del sec tor pu bli ci ta rio se han vis to
obli ga dos a ofre cer un nue vo tra to, a mo di fi car los tér mi nos
del acuer do. De he cho, es po si ble que aho ra mis mo es te- 
mos vi vien do una épo ca se me jan te, al me nos en aque llos
sec to res de la po bla ción que han de ci di do «cor tar el ca ble»
(es de cir, de jar de pa gar las sus crip cio nes te le vi si vas pa ra
em pe zar a con su mir con te ni dos a tra vés de In ter net), evi tar
los anun cios o des co nec tar de la tec no lo gía. La ver dad es
que es ta es una épo ca pro pi cia pa ra pen sar de te ni da men te
en lo que po dría su po ner re cu pe rar la con cien cia co lec ti va.

En úl ti ma ins tan cia, lo que es tá en jue go no es ni nues tro
país ni nues tra cul tu ra, sino la na tu ra le za mis ma de nues tra
vi da. El uso que de mos al li mi ta dí si mo re cur so de nues tra
aten ción con di cio na rá esa vi da has ta un ni vel en el que mu- 
chos de no so tros qui zá pre fi ra mos no pa rar nos a pen sar.
Co mo ob ser vó Wi lliam Ja mes, te ne mos que pen sar que,
cuan do lle gue mos al fi nal de nues tros días, la ex pe rien cia
de nues tra vi da equi val drá a aque llo a lo que ha ya mos
pres ta do aten ción, ya sea por de fec to o por elec ción pro- 
pia. Aun que no ter mi ne mos de ser cons cien tes de ello, co- 
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rre mos el ries go de vi vir una vi da que nos per te nez ca mu- 
cho me nos de lo que nos ima gi na mos. El ob je ti vo de las
pá gi nas si guien tes es ayu dar nos a en ten der con ma yor cla- 
ri dad có mo se ha lle ga do a al can zar es te acuer do y las im- 
pli ca cio nes que tie ne pa ra to dos no so tros.



Comerciantes de atención Tim Wu

10



Comerciantes de atención Tim Wu

11



Comerciantes de atención Tim Wu

12

Des de el au ge del ca pi ta lis mo, se sa be que cap tar la aten- 
ción de al guien pue de ha cer que esa per so na se des pren da
de al go de di ne ro. An tes de eso, ya ha bía es pec tá cu los de
pa go, co mo el tea tro mo derno. Sin em bar go, a fi na les del
si glo XIX —ante ayer, co mo quien di ce— las pri me ras in dus- 
trias cen tra das ver da de ra men te en cap tar la aten ción se- 
guían sien do em brio na rias, aun que pa ra en ton ces los ar tícu- 
los im pre sos, co mo los li bros o la pren sa se ria, se ha bían
con ver ti do, co mo los es pec tá cu los en di rec to, en car na za
pa ra ob te ner be ne fi cio.
En tre la dé ca da de 1890 y la de 1920 sur gie ron los pri me- 

ros me dios de co se char la aten ción a es ca la co lec ti va y de
di ri gir la con un pro pó si to co mer cial gra cias a lo que hoy en
día co no ce mos, en sus múl ti ples va rian tes, co mo pu bli ci- 
dad. En sus co mien zos, la pu bli ci dad re sul tó tan re vo lu cio- 
na ria co mo la des mo ta do ra de al go dón: era el mo tor de
con ver sión que, con efi ca cia ex tra or di na ria, trans for ma ba el
me tá li co de la co se cha de aten ción en un pro duc to in dus- 
trial. Co mo tal, esa aten ción no so lo se uti li za ba, sino que se
re ven día, y aquí es don de em pie za nues tra his to ria.
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Los pri me ros
co mer cian tes de aten ción

E n el ve rano de 1833, cuan do to da vía fal ta ban va rias

dé ca das pa ra que The New Yo rk Ti mes y The Wa ll Street
Jour nal sa ca ran sus pri me ras edi cio nes, el pe rió di co más
im por tan te de Nue va Yo rk era The Mor ning Cou rier and
New Yo rk En qui rer , un dia rio de cua tro pá gi nas que te nía
una ti ra da de so lo 2.600 ejem pla res en una ciu dad de ca si
tres cien tos mil ha bi tan tes. [1] Cos ta ba seis cen ta vos y era
una es pe cie de ar tícu lo de lu jo, lo que tie ne sen ti do por- 
que, co mo mu chos de sus ri va les —in clui do The Jour nal of
Co m mer ce —, es ta ba di ri gi do a la éli te em pre sa rial y po lí ti- 
ca de la ciu dad. De he cho, la ma yor par te de los neo yor- 
qui nos no leía nin gún pe rió di co: «vi vían su vi da sin re pa rar
en su exis ten cia o, por lo me nos, sin que su in fluen cia los
al can za ra —co mo ex pli có cier to his to ria dor—. Esos pe rió di- 
cos no te nían na da o ca si na da que atra je ra al lec tor co- 
rrien te». [2]

En ese mer ca do tan flo jo, un jo ven lla ma do Ben ja min Day
cre yó ver una opor tu ni dad. Te nía vein ti trés años y una im- 
pren ta, y co mo ha bía tra ba ja do en un pe rió di co, de ci dió in- 
ten tar pu bli car uno por su cuen ta. La em pre sa era arries ga- 
da, pues to que sus mo ti vos di fe rían de los de la ma yo ría de
los di rec to res de pe rió di co de la épo ca. Day no te nía nin- 
gu na fi lia ción po lí ti ca par ti cu lar ni era uno de esos hom bres
ri cos que sub ven cio na ban a una edi to rial pa ra que pu bli ca- 
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ra sus opi nio nes. Co mo qui zá se pue da in fe rir de un cua dro
en el que Day sa le re tra ta do con un som bre ro de co pa al ta
y frun cien do el ce ño, Day se con si de ra ba hom bre de ne go- 
cios, no pe rio dis ta. «No ne ce si ta ba un pe rió di co ni pa ra re- 
for mar ni pa ra ex ci tar los áni mos, sino pa ra im pul sar el ne- 
go cio del im pre sor Ben ja min H. Day».

La idea de Day con sis tía en in ten tar ven der los pe rió di cos
a un cen ta vo, que era el pre cio nor mal de mu chos pro duc- 
tos co ti dia nos, co mo ja bón o ce pi llos. Es ta ba con ven ci do
de que con ese pre cio lo gra ría cap tar a un pú bli co mu cho
ma yor que sus ri va les, que ven dían los pe rió di cos a seis
cen ta vos. Sin em bar go, lo que ha cía que la idea fue se
arries ga da, e in clu so po ten cial men te sui ci da, era que Day
per de ría di ne ro con la ven ta del pe rió di co. Su plan tea mien- 
to su po nía una rup tu ra con la es tra te gia tra di cio nal pa ra
ob te ner be ne fi cios, es de cir, ven der a un pre cio más ele va- 
do que el cos te de pro duc ción. En vez de eso, Day re cu rri- 
ría a un mo de lo de ne go cio di fe ren te pe ro im por tan te en
tér mi nos his tó ri cos: re ven der la aten ción del pú bli co o, en
otras pa la bras, ha cer pu bli ci dad. Day en ten dió —con ma- 
yor fir me za y cla ri dad que nin guno de sus pre de ce so res—
que, por mu cho que sus lec to res pu die ran creer se que eran
la clien te la, en rea li dad eran el pro duc to.

Co mo es evi den te, no era la pri me ra vez que los pe rió di- 
cos in ten ta ban ob te ner in gre sos gra cias a la pu bli ca ción de
anun cios. Des de la apa ri ción de los pri me ros dia rios, a prin- 
ci pios del si glo XVI II , exis tían mo da li da des de pu bli ci dad o
anun cios de pa go, pe ro, co mo la lí nea en tre las no ti cias y la
pu bli ci dad pue de ser di fu sa, re sul ta di fí cil iden ti fi car cuál
fue el pri mer anun cio de ver dad. (En 1871, The New Yo rk
Ti mes con fi rió esa dis tin ción —por lo me nos, en lo que res- 
pec ta al in glés— al anun cio que se hi zo en 1652 de la pu- 
bli ca ción del poe ma he roi co «Ire no dia Gra tu la to ria»). Lo
cier to es que los pri me ros pe rió di cos «tra ta ban la pu bli ci- 
dad co mo una for ma de no ti cias […], se gu ra men te por que
se con si de ra ba de in te rés pa ra los lec to res». A di fe ren cia


